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Idea original.                                                  Tener buenas ideas.                                                   Propuesta por fayolle. 

 

 

 

Las ideas.                                                            

 Propuestas de valor. 

 

 

 Por otro lado Metzger 

Jeffry Timmons.  

 

 

  

Según puchol. 

                                                                                                                                                   Caracteritricas de proouestas. 

 Sus categorias. 

 

 

 

NACIMIENTO DE LA IDEA DE NEGOCIO. 

Es aquella que tiene la fuerza 

para impulsar el desarrollo del 

emprendimiento.  

Originales tienen las cualidades de 

ser atractivas, duraderas y estar 

sustentadas en producto o 

servicios que crean agregan valor a 

cliente dispuestos a pagar por ello. 

Creador de varios libros que 

tratan acerca del desarrollo 

emprendedor. 

Las oportunidades que 

se convertirá en ideas 

de negocios. 

1: Demanda de un producto 

o servicio y nadie ha 

atendido o satisfecho bien 

esta necesidad.                               

2: es posible fabricar un 

producto u ofrecer un 

servicios ,más barato o de 

mejor  calidad. 

 

No es extraño, todos tienen ideas, 

ya que el cerebro esta en actividad 

constante y aun de manera 

inconsciente soluciones a 

problemas. 

Zimmerer describe que la meta de elaborar 

y desarrollo un plan estratégico es crear 

una ventaja competitiva. 

Metzgel y Donaire dice que es una 

mezcla única de productos, servicios, 

benéficos y valores agregado que la 

empresa ofrece a sus clientes. 

Contextualiza de propuestas de 

valor en un ámbito más global al 

decir que el emprendimiento se 

trata de crear valor. 

Fayolle define que el 

emprendimiento es un proceso 

dinámico de creación de valor 

incremental. 

comenta que la mayoría de las 

personas no pueden explicar qué 

hace su empresa; es decir, no 

conocen o no tienen clara la 

propuesta de valor de la empresa. 

Incluir 

información 

importante para 

los clientes 

Conocer y 

reflejar las 

características. 

 

Comunicar lo 

que hace mejor 

la empresa o la 

diferencia de la 

competencia. 
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                      Las ideas.                                       Que requiere un emprendedor.                                    Propuestas de valor. 

 

 

 

                      Por ejemlo.  

 

 

 

          La generacion de ideas. 

               

 

 

 

 

 

 

 

 

 

GENERACIÓN DE IDEAS 

tienen que ver con el producto; a 

veces el producto es el mismo 

pero lo que varía es el precio. 

Las tiendas que venden todos los 

productos a 10 pesos. 

El mercado. 

La experiencia que 

recibió el cliente. 

Las alternativas y 

las diferencias. 

describe como el proceso de 

creación, desarrollo y 

comunicación de ideas abstractas, 

concretas o visuales. 

descripción del público al 

que va dirigida la 

propuesta de valor. 

análisis de la opinión de 

los clientes en cuanto a 

la propuesta de valor, ya 

que es importante 

recibir realimentación 

directa 

qué otros productos 

existen en el mercado y 

qué hace diferente al 

producto que la empresa 

ofrece. 

Mejor compra o menor costo total: 

consiste en fijar precios 

económicos (bajos), buena 

calidad y servicio. 

Vanguardia en el desarrollo de 

productos: colocar como 

productos líderes a los más 

novedosos. 

Llave en mano: ofrecer la 

solución a necesidades o gustos 

específicos de un segmento de 

población. 

Cautiverio: busca acaparar a la 

mayor parte de compradores 

para dejar sin clientes 

potenciales a los competidores. 
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       Que es.                                                                  Importancia.                                                               Su diseño. 

 

 

  

 

     Abarca.                                                                   Sus aspectos son.                                                       Magretta.  

 

 

 

Según los expuestos. 

 Un modelo exitoso. 

 

 

El emprendedor.                                Desarolla sus modelos. 

 

 

 

 

 

MODELO DE NEGOCIO 

Describe la forma en que una 

organización crea, captura y 

entrega valor, ya sea 

económico o social. 

un amplio rango de actividades 

que conforman aspectos clave 

de la empresa, tales como el 

propósito de la misma y 

estrategias 

un modelo de negocio podría ser 

un diagrama de los componentes 

clave de la empresa a integrar al 

iniciar y operar la misma. 

puede auxiliarse de la planeación 

estratégica como una buena herramienta, 

considerando que existen elementos 

fundamentales de planeación estratégica 

para un negocio. 

Análisis FODA (Fuerzas, 

Oportunidades, 

Debilidades y Amenazas). 

un modelo de negocio para el 

emprendedor es que, por lo común, la 

planeación que se aplica al inicio de las 

operaciones de la empresa determina su 

éxito o fracaso. 

1: Seleccionar a sus clientes. 

2:  Segmentar sus ofertas de producto y 

servicio. 

3: Crear valor para sus clientes. 

4: Conseguir y conservar a los clientes. 

Que debe evolucionar ante el 

entorno cambiante, lo que 

generará variaciones en el futuro 

de los modelos generados en el 

presente. 

propone que un nuevo modelo de 

negocio debe enfocarse en 

diseñar su producto/servicio para 

una necesidad conocida, a través 

de un proceso innovador. 

debe representar una mejor 

opción entre las ya existentes en 

el mercado; además debe tratar 

de ofrecer mayor valor al grupo 

de clientes en los que se 

enfoque, así como tratar de 

reemplazar la manera antigua de 

hacer las cosas. 
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                 Describe.                                               Funciones esenciales.                                   

 

 

 

 

 

 Objetivos.               También. 

 

y. 

 

 

          Modelos de negocios. 

CARACTERÍSTICAS DE LOS MODELOS DE 

NEGOCIOS. 

un modelo de negocio describe las 

operaciones de la compañía, incluyendo 

todos sus componentes, procesos y 

funciones que tienen como resultado un 

costo para la empresa y un valor para el 

consumidor. 

De un modelo de negocio es mantener 

los costos fijos bajos y el valor para el 

cliente alto para maximizar las 

ganancias. 

Cuentan con una especie de “secreto” que 

los diferencia de otros. 

1: Guía las operaciones de una compañía 

al prever el curso futuro de la empresa y 

ayuda a planear una estrategia para el 

éxito. 

2: Atrae a líderes e inversionistas. 

3: Obliga a los emprendedores a 

“aterrizar” sus ideas en la realidad. 

Es una herramienta conceptual que 

contiene un conjunto de elementos y 

sus relaciones, y que nos permite 

expresar la lógica de negocios de una 

empresa específica. 

ofrece a uno o varios segmentos de 

clientes, y de la arquitectura de la 

empresa y su red de socios para 

crear, comercializar, y aportar este 

valor, lo cual a la vez genera un flujo 

rentable y sostenible de ingresos. 


