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Mapa conceptual

NOMBRE DEL ALUMNO: Zulmi Morales Diaz
TEMA: nacimiento de la idea de negocio.

PARCIAL: primer.

MATERIA: taller del emprendedor.

NOMBRE DEL PROFESOR: Lic. Icel Bernardo Lepe.
LICENCIATURA: en enfermeria.

CUATRIMESTRE: 9no cuatrimestre.

Lugar y Fecha de elaboracion

Frontera Comalapa Chiapas a 06 de junio del 2022.



NACIMIENTO DE LA IDEA DE NEGOCIO.

A 4
Una idea original

v

Es la idea que diferenciara un producto con
elementos similares a los de la competencia
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v

Tiene cualidades.

v

v

Duraderas

Atractivas

Oportunidades que
se convertiran en
ideas de negocio

Estar
sustentadas
en productos

Caben en las siguientes
Categorias.

A 4

Las vias para
encontrar ideas y
oportunidades

es

v

Demanda de un producto
o servicio y nadie ha

satisfecho bien.

Ofrecer un servicio
mas barato o de
mejor calidad.

Prestar atencién a los
cambios de todo tipo

L

A 4

v

Ambientales.

Un producto con
mejores atributos,
mas econémico.

o

A

Un producto
susceptible

Tecnoldgicos

v

Capacidad para
sustituir y que ofrezca
mas ventajas, ya sea

por precio, calidad,

disponibilidad o

beneficio social.

Socioculturales

Economicos

Logrando validar
Estas ideas. |

crear un proyecto

Aparece la
posibilidad de

v

De

!

Crecimiento

|
v

Perdurabilidad

Y

econdémico

Sustentabilidad




PROPUESTA DE VALOR

Es una oferta total de marca

Que es de gran importancia como parte
del desarrollo del plan de negocios

v

Al tener un fuerte
Impacto.

A

Ara crecer su mercado Se convertird en una

propuesta competitiva

/\

Los productos y servicios que
generan la propuesta de valor,
estan relacionados

I
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Con
' ! v ‘
La La La
Funcionalidad Calidad oportunidad

GENERACION DE IDEAS.

A\ 4

Pueden convertirse en la solucion a
las necesidades o problemas.

!

Aungue no siempre, las ideas
tienen que ver con el producto

Precio

Se trata de tener una estrategia

0] sin)Iemente—> que permita entrar en el

Las alternativas y
las diferencias.

mercado con ciertas ventajas.

O también el emprendedor
Requiere analizar:

N

El mercado

Las evidencias o pruebas
gue tiene la empresa

N
El producto o servicio
gue ofrece al cliente

La experiencia que
recibio el cliente




MODELO DE NEGOCIO

&
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Describe la forma en que
una organizacion

Crea

A 4

v

Tiene tres funciones

Escanciales.

Guia

Captura

Entrega valor

| Atrae

—l& i '

Estructura que sera ciertamente

L»{ Obliga

A 4
El emprendedor puede
auxiliarse de la
planeacion estratégica

v
Considerando
ue

Qﬁ

Existen elementos
fundamentales de planeacién
estratégica para un negocio

Analisis técnico—

Como

Eficaz

Util

Caracteristicas de los
modelos de negocios.

N

Bajos costos

Innovaciéon y
diferenciacion

( »| Analisis
operativo inanci
financiero.
Analisis FODA Anélisis de la industria

Andlisis organizacional
y de gestion del recurso
humano

y del mercado

La Importancia |

Por lo comun, la planeacién

gue se aplica al inicio de las

operaciones de la empresa
determina el:

“— Es que

Exito

O Fracaso




Y SERVICIOS DE LA EMPRESA.

ANALISIS FODA, MISION Y VISION DE LA EMPRESA, PRODUCTOS
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Andlisis FODA

v

v

Es un diagnéstico
gue facilita la toma
de decisiones

Se denomina FODA por
las iniciales de sus
cuatro componentes.

Fortaleza

Debilidades

Mision de la
empresa

v
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Vision de la
empresa

v

La misién debe
contener y manifestar
caracteristicas que le
permitan permanecer

Es la accion de
ver al futuro

Oportunidades Amen

v

azas

1

Son de tipo “interno”,
es decir, bajo el control
del emprendedor.

Variables externas
dificiles de modificar
pero predecible

distingos

v Una vision,
Co/mo debe ser
Atencidn Motivadora
v
—| Alta calidad Claray
entendible
Mantener una X
> filosofia de Factible o
mejoramiento alcanzable
v
- Realista.
Innovacion y/o

O\

En segundo
lugar
observar las
tendencias
actuales e
investigar
hacia dénde
se dirige




