
 

NOMBRE DEL ALUMNO: Conny Yanini López Méndez  

TEMA: Unidad II  

MATERIA: Taller del emprendedor   

NOMBRE DEL PROFESOR: Lic. Icel Lep  

LICENCIATURA: Lic. Enfermería general 

CUATRIMESTRE: 9no  

Lugar y Fecha de elaboración 
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Meta 

Factores que 
identifiquen 
y diferencien 

a la 
compañía de 

la 
competencia. 

Con el fin de 

Un proceso 
dinámico de 
creación de 

valor 
incremental 

funcionalida

Plazos de entrega y 
riesgos o expectativas. 

Ser simple y 
entendible 

Se debe 
analizar 

Mercado 

Experiencia 
cliente 

Producto o 
servicio 

Alternativas 
y las 

diferencias 

Evidencias o 
pruebas 

Organización  

Crea, 
captura 

y 
entrega 

valor 

Económico 
o social. 

Aspectos 

Seleccionar 
Clientes 

Segmentar 
ofertas 

Crear valor 

Conseguir y 
conservar 
Clientes 

Bajos 
costos

Disminuir 
costos 

Objetivo

Ganar a la 
competencia

Propuesta 
de valor 

Generación 
de ideas 

Modelo de 
negocio 

Primer paso 

Definir la 
esencia de 
Proyecto 

Segundo paso 

Objetivos 
de crearlo 

Tercer paso 

Justificación 
de Desarrollo 

Bajos 
costos 

Innovación y 
diferenciación 

Puntos clave 

Disminuir 
costos  

Objetivo 

Para 

Ganar a la 
competencia 

Debe ser 

Valor para 
el 

comprador 

Punto 
Clave 

Servicio al 
cliente 

Proporciona 

Información 
selección de 

clientes 

Puntos clave 

Segmentos 
deMercado 

Propuesta 
de Valor 

NACIMIENTO DE LA IDEA DE NEGOCIO 

Características 
de los modelos 

de negocios 

Elementos 
de los 

modelos 
de 

negocios 

Naturaleza 
del proyecto 
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Análisis FODA, misión y visión 
de la empresa, productos y 

servicios de la empresa 

FODA utilidad 

Valorar la 
viabilidad 

actual y futura 
de un 

proyecto 

Misión de la 
empresa 

Razón; 
propósito 
o motivo 

por el cual 
existe 

Ventajas 
competitivas 

Satisfacción de una necesidad o a 
la solución de un problema 


