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GENERACION DE IDEAS:

EN TODAS PARTES HAY IDEAS
QUE NO REQUIEREN EN UN
PRINCIPIO INVERSION,
EXTRAORDINARIA, Y QUE SI SE
TIENE LA CAPACIDAD PARA
DETECTARLAS PUEDEN
CONVERTIRSE EN LA
SOLUCION A LAS NESECIDADES
O PROBLEMAS QUE LAS
PERSONAS REQUIEREN.

FAYOLLE (2007) CONTEXTUALIZA EL
CONCEPTO DE PROPUESTA DE VALOR A
AMBITO MAS GLOBAL AL DECIR QUE EL
EMPRENDIMIENTO SE TRATA DE CREAR VALOR

PROPUESTA DE VALOR:
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UN MODELO DE NEGOCIOS DESCRIBE
LAS OPERACIONES DE LA COMPANIA,
INCLUYENDO TODOS SUS
COMPONENTES, PROCESOS Y
FUNCIONES QUE TIENEN COMO
RESULTADO UN COSTO PARA LA
EMPRESA Y UN VALOR PARA EL

INOVACION Y DIFERENCIACION

LA EMPRESA DEBE HACER ALGO DIFERENTE AL
RESTO DE SUS COMPETIDORES EN LA CADENA DE

ELEMENTOS DE LOS
MODELOS DE
NEGOCIOS

CONSUMIDOR VALOR, ES DECIR EN TODAS SUS ACTIVIDADES Y
COSTOS EN EL PROCESO DE PRODUCCION, DESDE
LA ADQUISICION Y MANEJO DE MATERIAS PRIMAS,
DEL PROCESAMIENTO Y RESULTADO FINAL O
PRODUCTO TERMINHADO, LA RAZON POR LA QUE ES
NECESARIO ESTE PUNTO ES QUE SI LA EMPRESA
OFRECE LO MISMO QUE SUS COMPETIDORES,
ENTONCES LOS CONSUMIDORES NO TENDRAN POR

QUE REQUERIDA SOBRE LAS DEMAS.
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MISION

VISION DE LA EMPRESA

AL IGUAL QUE LA MISION LA VISION E LA EMPRESA ES UNA
DECLARACION QUE AYUDA ALO EMPRENDEDOR A SEGUIR EL
RUMBO AL UE SE DIRIGE A LARGO PLAZO. UNA VISION CLARA
PERMITE ESTABLECER OBJETIVOS Y ESTRATEGIAS QUEB SE
CONVIERTEN EN ACCIONES QUE SE INSPIRAN A TODOS LOS
MIEMBROS DEL EQUIPO PARA LLEGAR A LA META.

LAM PALABRA VIDSION VIENE DEL LATIN "VISTO"

ENTONCES LA VISION ES LA ACCION DE4 VER AL FUTURO, LA
MAYORIA DE LAS NUEVAS EMPRESAS UTILIZAN LAPSOS DE
ENTRE CINCO Y DIEZ ANIOS DE TIEMPO PARA ALCXANXAR SU
VISION.

UNA VISION DEBE SER:

-MOTIVADORA PARA TODOS LOS
INTEGRANTES DE LA EMPRESA

-CLARA'Y ENTENDIBLE

-FRACTIBLE O ALCANZABLE, AUNUE NO SEA
FACIL.

-RELISTA, CONSIDERANDO EL ENTORNO
ACTUAL Y CAMBIANTE

“*FORMABNDD EQUIPOS EMPRENDEDORES™




