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Una idea original es aquella que tiene la fuerza para impulsar el NACIMIENTO DE NEGOCIO

desarrollo del emprendimiento

Justificacion de la
empresa

es la idea que diferenciard un producto con elementos similares a los de Generacion de ideas

Modelo de negocio

la competencia, el factor que dard a los compradores una razén para escoger ese

producto y no otro.

Propuesta de valor, nombre de la
empresa, descripcion de la empresa,
Propuesta de valor
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- El mercado: descripcién del publico al que va dirigida la propuesta de valor.

- La experiencia que recibid el cliente: analisis de la opinién de los clientes en
cuanto a la propuesta de valor, ya que es importante recibir realimentacién
directa y veridica.

- El producto o servicio que ofrece al cliente en términos de caracteristicas o
atributos de valor para el cliente.

Propuesta de valor

- Las alternativas y las diferencias: qué otros productos existen en el mercado y
qué hace diferente al producto que la empresa ofrece.

- Las evidencias o pruebas que tiene la empresa sobre las ventajas en el
mercado.

La propuesta de valor es definida por Metzgel y Donaire (2007), como la mezcla tnica
de productos, servicios, beneficios y valores agregados que la empresa ofrece a sus
clientes.

es origen de una nueva creacion de valor, aunque no la tnica. Por lo tanto, la creacion
de valor estd ligada a la innovacién y a la creacion de ventajas competitivas
sostenibles.
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la propuesta de valor debe cumplir con las siguientes caracteristicas:

Justificaciéon
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+ Reflejar la funcionalidad, el servicio, la imagen, la oportunidad, la calidad y el precio que una
empresa ofrece a los clientes.

Naturaleza del

+ Incluir informacién importante para los clientes, como plazos de entrega y riesgos proyecto
expectativas
+ Conocer y reflejar las caracteristicas, visibles o no, que atraen a un posible

comprador, lo que define a la empresa como proactiva ante sus clientes.

* Comunicar lo que hace mejor la empresa o la diferencia de la competencia.

* Ser lo suficientemente simple y entendible, para que el cliente potencial aprecie los
beneficios.

* Buscar la fidelidad del cliente al mostrar los beneficios que ofrecen sus productos

‘ servicios.
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