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NACIMIENTO DE LA IDEA DE NEGOCIO 

 Generación de ideas 

 En todas partes hay ideas que no requieren, al menos en un 

principio, una inversión extraordinaria, y que si se tiene la 

capacidad para detectarlas pueden convertirse en la solución 

a las necesidades o problemas que las personas requieren 

 

Modelo de negocio 

 

 su diferenciación con otras depende 
también del precio y margen de 
ganancias. La compañía puede establecer 
un precio de entrada al producto y si éste 
tiene éxito puede vender el producto a 
mayor precio y obtener un margen de 
ganancia mayor, considerando siempre la 
sensibilidad que el cliente tenga respecto 
al costo-beneficio que el mismo le brinda. 

  

Elementos de los modelos de negocios 

 El modelo de negocio proporciona información 

importante acerca de la selección de clientes, el 

producto o servicio a ofrecer, de cómo saldrá al 

mercado, de los recursos necesarios 

 

 

El término abarca un amplio rango de actividades que 

conforman aspectos clave de la empresa, tales como el 

propósito de la misma, estrategias, infraestructura, bienes 

que ofrece, estructura organizacional, operaciones, políticas, 

relación con los clientes, esquemas de financiamiento y 

obtención de recursos, entre otros. 

 

Bajos costos 

 
Algunas medidas que se pueden tomar para 

mantener los costos lo más bajo posible son: ser el 
número uno en el área o sector, teniendo un muy 

buen control, esquema administrativo modesto, 
materias primas superiores y tecnología con alto 

control de calidad.   

 

Innovación y 

diferenciación 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Naturaleza del proyecto 

Antes de iniciar cualquier negocio, es necesario definir la 

esencia del mismo, es decir, cuáles son los objetivos de 

crearlo, cuál es la misión que persigue y por qué se 

considera justificable desarrollarlo. A partir de la 

definición de la naturaleza del proyecto, el emprendedor 

establece y define qué es su negocio 

Justificación de la empresa 

Una vez que ha seleccionado una idea, 

debe justificar la importancia de la 

misma, especificar la necesidad o 

carencia que satisface, o bien el 

problema concreto que resuelve 

 

Propuesta de valor, nombre de la empresa, 

descripción de la empresa Propuesta de valor 

Ya que tiene claro cuál es el producto o servicio que ofrecerá 

la empresa, el siguiente paso es redactar la propuesta de 

valor, es aquella que tiene la fuerza para impulsar el desarrollo 

del emprendimiento, la idea que diferenciará un producto de 

elementos similares a los de la competencia; dentro de su 

contenido especifica los aspectos que motivarán al 

consumidor a preferirlo, puede ser su precio, calidad, servicio 

posventa, utilidad, y cualquier otro atributo al que el cliente 

potencial le otorgue valor. 

 

Descripción de la empresa 

Tipo de empresa  

El giro de una empresa es su objeto u ocupación 

principal. En México existen tres giros en los que toda 

empresa se puede clasificar, de acuerdo con la 

Secretaría de Economía (SE).  

 Comercial. Se dedica a la compraventa de un 

producto determinado.   Industrial. Cualquier empresa 

de producción (manufacturera o de transformación) 

que ofrezca un producto final o intermedio (a otras 

empresas) se ubica en este giro.  Servicios. Las 

empresas que ofrecen un producto intangible al 

consumidor se clasifican en este giro.  

Tanto las empresas del giro industrial como las de 

servicios se subdividen, a su vez, por industria. 

Análisis FODA, misión y visión de la empresa, 

productos y servicios de la empresa 

Se denomina FODA por las iniciales de sus cuatro 

componentes: Fortalezas, Debilidades (ambas, 

directamente relacionadas con el proyecto y son 

de tipo “interno”, es decir, bajo el control del 

emprendedor para aprovecharse y/o 

complementarse) Oportunidades y Amenazas 

(variables externas difíciles de modificar pero 

predecibles y, por tanto, que hasta cierto punto se 

pueden prevenir o aprovechar). 



 

 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


