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UNIDAD II 

2.1 Propuesta 
de valor 

2.2 
Generación 

de ideas 

2.3 Modelo 
de Negocio 

2.4 Características de 
los modelos de negocio 

2.5 Elementos de los 
modelos de negocio 

2.6 Naturaleza 
del proyecto 

2.7 Justificación 
de la empresa 

2.8 Propuesta de valor, 
nombre de la empresa, 

descripción de la empresa 

2.9 Análisis FODA, misión y visión de la 
empresa, productos y servicios de la empresa 

Mezcla única de productos, servicios, beneficios y 
valores agregados que la empresa ofrece a sus clientes 

Ésta se genera con el emprendimiento 
porque genera valor. 

Producto 

Servicio 

Conocida como noción de valor La propuesta genera: 
Buena imagen, genera más 
oportunidades, mejora la 

calidad del servicio. 

Este proceso es necesario para el emprendedor y ver cómo generar nuevas herramientas de crecimiento. 

El 
emprendedor 

requiere: 

El mercado, la experiencia, 
el producto, las diferencias, 

y evidencias. 

La generación de ideas es 
con la finalidad de ofrecer 

un mejor servicio. 

También es conocido como diseño de negocio, y basa su estructura de cómo trabaja, cuáles son sus metas… 
Crea, captura y 
entrega valor. 

Es un diagrama de los componentes 
claves de la empresa a integrar al iniciar y 

operar la misma. 

Describe las operaciones de la compañía, incluyendo todos sus componentes, procesos y funciones. 

Debe de realizar fundamento 
en diversos desarrollos como: 

Análisis FODA, de la industria y el mercado, técnico 
operativo, análisis organizacional, análisis financiero. 

Propuesta de valor, segmento de mercado, estructura de la cadena de valor, generación de 
ingresos y ganancias, posición de la compañía en la red de oferentes, estrategia 

competitiva, actividades clave, socios clave, recursos clave, estructura de costos, etc. 

En este proceso se ve cuáles son los objetivos para crearlo, 
la misión que se persigue, y porque se considera justificable. 

En este proceso se necesita hablar acerca de lo que oferta la empresa, 
justificando de esta manera el giro de la misma para el mercado. 

La propuesta de valor, nombre de la empresa, y la descripción son elementos indispensables para poder 
ofertarse en el mercado, y de esa manera generar un foco de crecimiento con un diferenciador adecuado. 

F) Fortalezas, O) Oportunidades,  
D) Debilidades y A) Amenazas. 

Dentro de esta etapa la misión y visión son importantes para tener claro el crecimiento de la empresa, sin embargo es 
indispensable contar con un FODA que permitirá conocer los posibles factores que beneficien y que probablemente 
puedan afectar al desarrollo de la misma. 
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