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Guía de 

entrevista  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

HERRAMIENTAS PARA LA 

RECOPILACIÓN DE INFORMACIÓN  

Guía de 

experimentación  
Guía de 

observación  
Cuestionario de 

encuestas   

Formato de 

concentración   

Prueba 

piloto  

Es la manera en que el 

investigador podrá recabar 

la información necesaria  

Se refiere al uso de  

Herramienta

s  

Técnicas   
Utilizadas por  

Analista

s   

Para desarrollar los   

Sistemas de información   

Sirve para  

Como pueden ser    

 Los Tipos de 

técnicas son 
 Los componentes 

son 

1.-manipulación 

de la variable 

2.-selección y 

medición de la 

variable 

3.-selección y 

asignación de los 

sujetos 

4.-control de 

variables  

  

*estructurados  

*no estructurados 

*encubiertos  

*descubiertos  

  

 Los tipos de 

cuestionarios son 

El investigador 

tratara de evitar los 

sesgos propios de 

la selección 

  

Una prueba piloto 

mejora cuando se 

mejora el 

cuestionario 

  

obtener 

información 

precisa que de 

otra forma no 

podríamos 

obtener  

  

*entrevista libre  

*entrevista 

semiestructurada 

*escalada 

*tema oculto  

*análisis 

simbiótico 

  

Nos permite  

 Tiene el propósito 

de 

 Se refiere a  



 

  

UNIVERSIDAD DEL SURESTE 3 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

DETERMINACIÓN DE LA 

MUESTRA  

Tipos de características Recolección para la 

selección  Cálculo de la muestra  

1.- probabilístico 

2.-No probabilístico  

 

 

*Muestreo 

aleatorio simple  

*Muestro aleatorio 

sistemático 

*muestreo por 

conglomerado   

El tamaño de 

la muestra 

repercute 

directamente 

sobre la 

precisión de la 

estimación 

 Población  

El procedimiento 

el cual se obtiene 

la muestra. La 

muestra debe ser 

representativa a 

la población que 

se desea estudiar 

Se refiera 

a  

Estos son  

Estos son  Estos son  Se refiere 

a  

Estos pueden 

ser   

Tamaño de 

muestra 
Método de 

muestra 

-objetivo de la 

investigación  

-consideración 

de alternativas  

-especificar lo 

que se excluye  

-evitar la sobre 

definición  

-definir el marco 

muestra  

 

a) se define 

la cantidad 

b) se utiliza 

una formula  

 

 

 

 

Estos son  
Se 

refieren a   
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