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Cuadro sinóptico 



 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

  

 

Unidad IV y V 

Análisis de la 

información 

Análisis 

univariado 

-Forma más sencilla de analizar datos. 

-Medidas de tendencia central. 

-Medidas de dispersión. 

 

 

 

 Análisis 

bivariado 

-Conocido como análisis correlacional. 

-Analizar dos variables en conjunto. 

-Si las variables “X” y “Y” están vinculadas. 

-Son cuatro pasos podremos llevar a cabo un 

análisis. 

-También se usa rho de Spearman. 

 

 

 Análisis 

bivariado 

-Agrupa varios métodos estadísticos. 

-Entendimiento del objeto de estudio. 

-Son similares a los univariados. 

-No hablamos de “correlación simple”. 

-Análisis de varianza (ANOVA)  

-El análisis de varianzas múltiples  

-Análisis de trayectorias  

-Estudio multifactorial  

-Los análisis de regresión múltiple. 

 

 

Redacción de 

informe final 

Estructura 

-No existe un formato específico. 

-Forma de organizar el informe afecta a todos los criterios de su 

redacción. 

1.- Portada (página de título) 

2.- Tabla de contenidos 

3.- Resumen 

4.- Introducción 

5.- Cuerpo del informe 

6.- Conclusiones y recomendaciones  

7.- Apéndice 

 

Principios y 

regla 

 

-Para redactar en forma adecuada el reporte. 

1.- ¿Quiénes lo van a leer? 

2.- ¿Un reporte es fácil de leer? 

3.- ¿Tiene una apariencia conveniente y profesional? 

4.- ¿Puede un reporte ser objetivo? 

5.- ¿Tiene suficientes cuadros y gráficas? 

6.- ¿El documento es breve? 

7.- ¿Tiene suficientes tipos de análisis y recomendaciones contundentes? 
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