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UNIDAD V Y VI.-

Análisis de la 

información y 

redacción del 

informe.

V.- Análisis 

de la 

información 

El análisis de la información es

parte de la interpretación de los

hallazgos que se obtuvieron

dentro de la investigación, en

donde el investigador logra

procesar la información con el

fin de recuperar datos que

emitan una información que

sea de utilidad.

El término análisis

univariado se refiere al

análisis de una

variable. Podemos

extender el análisis

univariado para

examinar los efectos de

una variable

independiente

sobre una única

variable dependiente.

Medidas de tendencia

central:

• Promedio

• Moda

• Mediana

Medidas de

dispersión:

• Rango

• Mínimo

• Máxima

• Varianza

• Desviación típica

• Cuartiles, deciles y

perceptibles.

Análisis 
Univariado 

Análisis 
Bivariado 

La descripción bivariado trata de

estudiar la relación entre pares de la

misma muestra, se enfoca en el

análisis de dos variables con el fin de

determinar las relaciones entre ellas.

Existe una correlación directa entre

dos variables cuando un aumento en la

“variable control”

(independiente) provoca un cambio

similar en la “variable resultado”

(dependiente).

Conjunto de métodos

estadísticos cuya

finalidad es analizar

simultáneamente

conjunto de datos

multivariantes en el

sentido de que hay

varias variables medidas

para cada situación

estudiada.

Análisis 
Multivariado 

Variables independientes.

La variable independiente es

aquella que no se ve

afectada, por tanto, no variará

durante toda la

experimentación

Variables dependientes.

variable inestable y

susceptible de ser

modificada.

Las independientes son las

variables que sirven para

estudiar las dependientes.

VI.- Redacción 

de informe 

final.

El Informe Final es el último

paso en el proceso de

investigación. Es un

documento escrito que tiene

el propósito de dar a conocer

algo: presentando hechos y

datos obtenidos y elaborados,

su análisis e interpretación,

indicando los procedimientos

utilizados y llegando a ciertas

conclusiones y

recomendaciones.

Estructura

No existe un formato

especifico que sea adecuado

para todas las situaciones.

1. Portada (página de

título)

Indica el tema, fecha y quien

lo realizo.

2. Tabla de contenidos

Se enumeran las divisiones y

subdivisiones.

3. Resumen

Es la parte mas importante del

informe ya que se presenta:

a. Introducción

b. Resultados

c. Conclusiones

d. Recomendaciones

a. Métodos

b. Resultados

Principios y 
reglas

Para elaborar un reporte se debe

considerar quienes van a leerlo,

si la apariencia es la

conveniente, si es objetivo,

breve, tiene recomendaciones,

etc.
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