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Acercamiento al cliente
Presentacion del producto o servicio
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Localizacionyyaclasificacionidellosiclientes

Bas_es de datos.

Directorios de empresas.
Revistas especializadas.
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Encuestas.
Sondeos.




ACERCAMIENTO EL CLIENTE
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. Conocer al cliente

. Ubicacion del cliente en el mercado

. Preparacion de la visita



