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Las estrategias de negocios son las tdcticas que una empresa pone en accion para
implementar una planificacién comercial que le permita alcanzar determinados
objetivos previamente definidos. La estrategia de negocios, entonces, guia el

trabajo de toda compaiiia.

Definicion de estrategias de negocios

Las estrategias de negocios son el conjunto de técnicas, métodos y tacticas que se ejecutan

con miras a cumplir con la planificacién de las metas de una empresa.

Con los objetivos comerciales establecidos, la estrategia de negocios apunta a realizar las

acciones para obtener los resultados propuestos para el corto, mediano y largo plazo.

Objetivos de la estrategia de negocios

Segun su tamafio y trayectoria, cada negocio podra plantearse distintas metas a cumplir.
Ademas, hay otros factores que influyen como la naturaleza del mercado al cual se dedica o

la fase del ciclo de vida del producto en la que se encuentre un articulo que comercializa.

En este sentido, disefiar estrategias de negocios enfocadas en resultados permite trazar un
recorrido claro de qué pasos debe seguir para mantener un crecimiento, partiendo de la base

enla que se encuentre.

Pasemos a ver los principales objetivos que se buscan alcanzar con una estrategia de

negocios.

[1 Penetracion en el mercado

[1 Crecimiento de la marca


https://www.tiendanube.com/blog/ciclo-de-vida-del-producto/

[1 Liderazgo en el sector

[1 Solidez financiera

» Penetracion en el mercado

En el caso de emprendimientos pequefios o empresas que estan comenzando, el objetivo
primordial suele ser comenzar a posicionarse e ingresar en el nicho de mercado al que

buscan dedicarse.

En estos casos, es muy comun (y recomendable) desarrollar un MVP, es decir, el minimo
producto viable. Esta primera version del producto que se quiere comercializar, con los
atributos fundamentales, aguellos que resultan imprescindibles para un funcionamiento

basico.

> Crecimiento de la marca

Este es uno de los objetivos mas comunes porque, ya sea que esté dando sus primeros

pasos o0 que se encuentre consolidada, toda marca busca seguir creciendo.

La estrategia de negocio que se aboca a hacerlo escalar puede referirse a varias metas en

concreto. Algunos ejemplos son:

Ofrecer cada vez mas variedad en su catalogo de productos.

Aumentar el tamafio de la compaiiia.

Tener mas repercusion en el mercado al que pertenece.

Mejorar los productos o servicios que ofrece para especializarse.

Superar a la competencia.


https://www.tiendanube.com/blog/como-crear-un-catalogo-de-productos-sin-caer-en-el-intento/
https://www.tiendanube.com/blog/vender-servicios-por-internet/

Expandir sus fronteras hacia nuevos territorios geograficos.

» Liderazgo en el sector

Con un crecimiento sostenido, llega el momento en que la estrategia de negocios pasa a

estar alineada con la idea de ser el referente maximo en determinado nicho.

Las razones de encontrarse en esta fase pueden ser que ofrezcas un producto de
excelencia, por la antigiiedad y trayectoria de tu empresa o porque te encuentres mano a

mano con tu competidor principal.

Sea cual fuere el motivo, las empresas que logran posicionarse como lideres de un producto
estan siempre en un medio de alta competitividad. Esto hace que deban desarrollar

estrategias de negocios cada vez mas robustas para mantenerlo en el tiempo.

> Solidez financiera

Conforme una empresa va creciendo y ganando espacio en su mercado, es
necesario asegurar el beneficio econémico obtenido. Aqui es donde las acciones se orientan

tanto a cuidar las ganancias como promover la estabilidad econémica.

Cualquier compafiia precisa asegurar un minimo de solidez financiera para garantizar su

continuidad y favorecer su desarrollo.



