
 

 

 

Nombre de alumno: Teresa Méndez Pérez 

Nombre del profesor:  María Isabel Roblero  

Nombre del trabajo: Mapa conceptual unidad I y II 

Materia: Taller del emprendedor  

Grado: 9 cuatrimestre 
 

Comitán de Domínguez Chiapas a 5 de julio de 2022. 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Introducción  al emprendedurismo  

Espíritu 

emprendedor  

Características de 

los equipos de t. 

Equipo de 

trabajo 

Tipos de 

creatividad 

Proceso de la 

creatividad  

Creatividad y 

términos afines  

Evaluación de la 

capacidad de e. 

Tipos de 

emprendedores 

Características del 

emprendedor  

Uso de recursos 

disponibles 

Agrega valor 

Dinamismo creativo 

Encargarse de  

Creatividad de 

innovación  

Confianza en si 

mismo  

Perseverancia  

Capacidad para 

solucionar problemas  

Acepta el riesgo  

Emprendedor social 

Emprendedor 

especialista 

Emprendedor 

multifuncional 

Emprendedor por 

accidente 

Emprendedor 

inversionista 

Emprendedor por 

necesidad 

Emprendedor 

oportunista 

Capacidad financiera  

Equipo de trabajo  

Originar algo nuevo 

Capacidad técnica  

Innovación  

Hemisferio derecho Hemisferio izquierdo  

Capacidad de 

creación 

Pensamiento 

divergente Creatividad ordinaria  

Creatividad artística  

Creatividad científica 

Creatividad 

excepcional 

Emprendedor 

innovador/visionario 

Música  

Ritmo  

Análisis  

Números  

Lenguaje  

Razonamiento  

Lógica  

Imaginación  

Color  

Imágenes  

Según Schnarch 

Personalidades 

Liderazgo 

Responsabilidad  

Habilidades y 

cualidades 

Plan común  

Concentración  

Objetivos a futuro 

Respuesta rápida y 

proactiva 

Buena comunicación  

Comunidad de 

propósito  

Responsabilidad 

compartida 



 

 

 

Nacimiento de la idea de negocio 

Respuesta de 

valor 
Análisis FODA Elementos de los 

modelos de negocios 

Características de 

los modelos de n. 

Modelo de 

negocio 

Generación de 

ideas 

Cualidades del 

producto 

Imagen y prestigio  

Relación con el 

consumidor 

Mercado  

Descripción del 

producto 

Beneficios  

Necesidades que 

cubrirán  

Evidencias o pruebas 

Alternativas y 

diferencias 

Producto/servicio 

Experiencia  

Seleccionar clientes 

Segmentar sus 

ofertas 

Crear valor 

Conseguir y 

conservar clientes 

Salir al mercado  

Procesos claves 

Configurar los 

recursos  

Asegurar el modelo 

de ingreso  

Bajos costos 

Negocio atractivo  

Innovación y 

diferenciación  

Segmento del 

mercado  

Estructura de 

costos 

Socios claves  

Actividades claves 

Recursos claves 

Flujos de efectivo 

Relación con los 

consumidores 

Canales de 

distribución  

Propuesta de valor  

Misión de la 

empresa 

Mantener una 

filosofía  
Factible o 

alcanzable 

Clara y entendible 

Motivadora  

Innovación  

Alta calidad  

Atención  

Visión de la 

empresa  

Realista  

Alineada con la 

misión  


