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IMPLANTACION DE MODELO DE NEGOCIO

PRESENTACION DEL MODELO DE NEGOCIO

El mercado el marketing se encarga del
proceso de planear actividades a si como
de la definicion del producto o servicio.

Los objetivos del marketing definir lo que
se desea lograr con el producto o servicio
terminado en terminos de venta,
distribucion y posicionamiento en el
mercado

Plan de trabajo : Consiste en asignar tiempos, metas 
yrecursos a cada actividad de la empresa.

Marketing: Desarrollar la investigacion, elaborar un 
analisis de la competencia, llevar acabo el estudio de 

mercado, establecer el sistema de distribucion, definir la 
publicidad de la empresa, diseñar etiquetas, anuncios, 

logotipos, eslogan, definir el sistema de promocion, diseño 
del empaque.

Investigacion del mercado es necesario 
conocer la satisfaccion del cliente .

Tamaño de mercado es indispensable 
conocer cuantos posibles clientes puede 

tener la empresa.

Demanda potencial

Produccion: sus actividades son diseñar el 
producto, definir el proceso,determinar la 

ubicacion, especificar los requerimientos de la 
mano de obra, establecer procesos de 

compras y control de inventarios. 

Estudio de mercado su objetivo es 
conocer mejor al cliente, se logra 

mediante una encuesta o entrevista.

Organizacion: sus actividades son definir las 
funciones de la empresa, diseñar la estructura 
organizacional, elaborar manuales operativos, 

diseñar el proceso de reclutamiento, definir 
los sistemas de capacitacion, establecer el 
procedimiento de evaluacion y desempeño 

laboral,

Las 4P: Promocion del producto o servicio, 
Publicidad, promocion de ventas, marcas, 
etiquetas, empaque, fijacion de politicas y 

precios.

Produccion el prucro es el resultado final

Elementos de produccion: Materia prima, 
necesidades de la materia prima, capacidad 

instalada,  diseño y distribucion, programa de 
produccion

Costos y gastos.  El costo es cualquier 
dinero que se debe erogar para pagar lo 
que requiere la operacion de la empresa.

Gastos: las erogaciones que no tienen 
que ver directamente con la produccion 

de la empresa.

Organizacion forma en que se asigna el 
trabajo.

Objetivos del area de organizacion.

Elementos de organizacion: Procesos 
operativos, descripcion de puestos, definicion 

del perfil de puestos.

Resumen ejecutivo: Debe ser claro y preciso 
debe contener la informacion del mercado, 
los sistemas de produccion, la organizacion, 
contabilidad y finanzas, el plan de trabajo.

Modelo de negocio: abarca un amplio rango 
de actividades que conforman aspectos 

claves de la empresa.
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