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El mercado

El marketing se
encarga del proceso
de planear las
actividades de la
empresa en relacion
con el precio, la
promocion, la
distribucion y la
venta de bienes y
servicios gque ofrece.
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Un intercambio
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Empresa
1

Consumidor

Satisfaciendo objetivos del
cliente y la organizacion.
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Es Es

Elementos de

Medio para recopilar,
registrar y analizar
datos en relacién con
el mercado especifico
al cual la empresa
ofrece sus productos.

Su obietivo es

Medio por el cual
el producto debe
llegar hasta el
cliente.

Promocion

Medio por el cual se le
hara publicidad.

Permite conocer cuantos individuos o empresas
desarrollan la actividad economica que se pretende

desarrollar con el proyecto productivo.

produccién

Son
|
Materia prima.

Magquinarias y equipos.

Suministros y
materiales.

Recurso humano o
mano de obra.

Gestion de calidad.

Producto terminado.

Servicios profesionales.

Organizacién

Es la

Forma en que se
dispone y asigna el
trabajo entre el personal
de la empresa para
alcanzar eficientemente

los objetivos propuestos.

Elementos de
organizacion

Procesos operativos.

Descripcion de puestos.

Definicion del perfil del
puesto.



PRESENTACION DEL MODELO

DE NEGOCIO.

Modelo de
negocio.
Resumen Contenido del 1
Costos y gastos. ejequtivo resumen D i
: . ; : escribe como una
Plan de trabajo. Marketing l ‘; ejecutivo organizacion crea
Produccion Organizacion. Es | captura y entrega valor,
| I I | | Aspectos. Conti ya sea econémica o
. ontiene : ;
: Oué . social al cliente.
Consiste en ¢Que es? Actividades Actividades Uno de los l |
| | , elfsmentos mas Toda la
Asignar Disefiar el producto o | Importantes informacion clave Naturaleza del |
ASIg Es el sistema de pre Definir | para realizar las del plan. proyecto Elementos esenciales.
tiempos, investigar un servicio f etinir az proyecciones de |
unciones de :
responsables, mercado, ofrecer | la empresa un neqgocio. I I
metas y valor y satisfacer Definir el proceso de P Y | El mercado. Segmento del
recursos a . duccié el personal Los elementos
oo al cliente con un produccion. £ 4o mercado.
cada actividad objetivo de lucro | que las Tipos de costos que daran exito |
' llevara a al proyecto. ,
de la empresa. - e | proy Sistema de |
| | Determinar las : : produccién Propuesta de
Tipos ubicaciones de las | Costos variables valor
A modo de | instalaciones y su | I : '
— distribucion. Disefiar la - Organizacion
Marketing digital estructura Costos fiios. . g Canales de
. | . La informacion FSIRRY.
u online. organizacion | L l distribucion.
Que se cumplan | - al de la : principal de I
I ot Especificar los Tipos de gastos cada aérea o
0s objetivos. , , imientos d empresa _ Contabilidad y >
Marketing Directo. requerimientos de : analizada en el p Relacion con los
| mano de obra | | plan de inanzas. consumidores.
Emails Marketing I Gastos por negocios, que I I
B _ Estab!ecer los honorarios permita la Modelo de un Fluios de
| Identificar y seleccionar a perfiles de evaluacion negocio. JOS
. los proveedores de cada puesto | preliminar efectivo.
Marketing viral ino. h ient
equipo, herramientas 'y | Gastos por técnica, |
| materias primas. servicios econdémica y de Recursos clave
Mobile marketing | Elaborar los publicos. marketing del
| manuales | proyecto.
Obtener el equipo y operativos de |
Performance herramientas necesarias cada area Ga/sto_s por _Actividades
marketing para llevar a cabo .efl funcional. noémina. clave.
| proceso de produccion. | |
|
Inbound marketin Gastos por ;
g Establece el proceso de Disefiar el materiales Socios clave.
I compras y control de : q
inventarios de la rSCI?JiS;Oien?o |
Herramientas de empresa. seleccion Gastos por
marketing para (;ontratac'é;l mantenimiento. q
[ Estructura de
Instagram. . .
9 — e induccién I costos.
Comprar la materia prima para la del personal,

elaboracién del producto y/o la etc. Gastos de pu'bllicidad y
presentacién del producto, etc. promocion.



