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IMPLANTACION DEL MODELO DE NEGOCIO

VT

OBJETIVOS DEL

EL INVESTIGACION ESTUDIO DEL
MERCADO Sl DEL MERCADO MERCADO
La investigacion de mercado se
se encarga del proceso de planear ‘ o utiliza co?'no una herramienta Es el medio para
las actividades de la empresa en ETnsce—ana duinilt DR licea el e o1 recopilar,  registrar y
relacion con el precio, la promocion se desea lograr con el : iy e analizar datos en relacion
la distribucion v | r;t de bien i producto o servicio en informacion. El siguiente paso I o
; n:isci (I) sucuoe gf r:c\;e a:i ci ml: dzslg e del plan de negocios es buscar, con el mercado especifico
definicidnc:il:al produc:to 0 servicio con distribucion y €49 onion QYA Y Gort beco glu(s:ual Iarg?upcrt%ssa ofreg:
base en las preferencias del posicionamiento  en el on anios. b Interacen necesari% conocer en
, mercado confiables, cuantos clientes , ‘
consumidor : posibles puede tener la forma directa al cliente, en
empresa, donde estan y quiénes especial los aspectos
son. Una vez que ha definido el rela:mnados e Lel
segmento de mercado, debe producto o servicio La
< S s el tratar de establecer el consumo encuesta de mercado que
ORGANIZACION PRODUCCION : tend licar deb
aparente que dicho segmento 8¢ picwnde apicar doue
representa. ser cuidadosamente
planeada.

I Es el conjunto de actividades que se PRODUCCION
L5 organizecion cs la forma en llevan a cabo para elaborar un

ue se dispone asigna el i
q g y 9 producto o para prestar un servicio.

trabajo entre el personal de la

dmpresa, | paia | alcanzar En €l se conjuntan la maquinaria, la Transformacion de insumos a partir

eficientemente  los  objetivos materia prima y los recursos de recursos humanos, fisicos vy + Distribucion y puntos de venta
propuestos. Al igual que en los h”mamsé‘:‘cesa"os pa:‘ gea"za;e' técnicos, en productos requeridos por + Promocién del producto o
puntos anteriores, se deben S S e e los consumidores. servicio

establecer los objetivos del area establecido en forma clara, de modo + Publicidad

de acuerdo con las metas que perita a los lrabajadores — + Bienes industriales I + Promocion de ventas
BTl e ] obtener el producto deseado con un 4+ Bienes de consumo. L = )
empresariales y ael resto de las uso eficiente de los recursos 4+ Fijacion y politicas de precios

+ Servicios comerciales
+ Servicios profesionales.

areas que la conforman. .
necesarios.
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PRESENTACION DEL MODELO DE NEGOCIO

T,

COSTOS Y GASTOS

Se—

- >

Disenar el producto o servicio.
Definir el proceso de
produccion.

Determinar la ubicacién de las
instalaciones y su distribucion.
Especificar los requerimientos
de mano de obra.
Adquirir la
necesaria.

% ldentificar y seleccionar a los
proveedores de  equipo,
herramientas y  materias
primas

L ) -, )
°o °w " o

.
"

tecnologia

-
o

»,
...

Definir las funciones de la
empresa y el personal que
las llevara a cabo.

<+ Disefar la estructura
organizacional de la
empresa.

L7
‘..

Establecer los perfiles de
cada puesto.

Elaborar los manuales
operativos de cada area

.
0..

funcional.
% Disenar el proceso de
reclutamiento, seleccion,

contratacion e induccién del
personal.

Es uno de los elementos mas
importantes  para realizar las
proyecciones o planeaciones de un
negocio. El costo es cualquier cantidad
de dinero que se debe erogar para
pagar lo que se requiere en la
operacion de la empresa, no tiene
como fin la ganancia, en tanto que el
gasto si se desembolsa con el objetivo
de obtener utilidades

INVERSIONES

Para invertir con éxito durante toda la vida
no es necesario un coeficiente intelectual
estratosférico, un conocimiento
empresarial extraordinario ni informacion
privilegiada. Lo que hace falta es una
infraestructura intelectual que permita
adoptar decisiones y |la capacidad de evitar
que las emociones deterioren esa
infraestructura. Hay pruebas de que un
elevado coeficiente intelectual

RESUMEN EJECUTIVO

Es el concentrado de la informacion
sobresaliente de cada una de las
areas del plan de negocios. Toda la
informacion clave del plan. Los
elementos que daran éxito al
proyecto. La informacion principal de
cada area analizada en el plan de
negocios, que permita la evaluacion
preliminar técnica, economica y de
marketing del proyecto

MODELO DE NEGOCIO

El término modelo de negocio abarca un
amplio rango de actividades que
conforman aspectos clave de |la
empresa, tales como el propésito de la
misma, estrategias, infraestructura,
bienes que ofrece, estructura
organizacional, operaciones, politicas,
relacion con los clientes, esquemas de
financiamiento y obtencién de recursos,
entre otros.
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