
 
Nombre del Alumno: Héctor Cruz Ríos. 

Nombre del tema:  Act. 2  

Nombre de la Materia: Taller de emprendedor 
 
Nombre del profesor: López Muñoz Alberto De Jesús 

Nombre de la Licenciatura: Enfermería 

Cuatrimestre: noveno cuatrimestre 
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IMPLANTACIÓN DEL MODELO DE NEGOCIO 

El mercado Estudio de mercado Distribución y punto de ventas 

Se encarga del proceso 

de planear las 

actividades de la 

empresa en relación con 

el precio, la promoción, 

la distribución y la venta 

de bienes y servicios 

que ofrece 

Se debe tener en cuenta para 

poder escoger las rutas 

mediantes las cuales sean 

fekices de trasportar  el 

producto 

tomar decisiones respecto 

al precio, presentación n y 

distribución del producto 

Las 4 P 

• Producto  

• Punto de venta 

 • Precio 

 • Promoción 

• Recopilar 

 • registrar  

• analizar datos en 

relación con el mercado 

específico al cual la 

empresa ofrece sus 

productos 



 

PRESENTACIÓN DEL PRESENTACIÓN 

DEL MODELO DE NEGOCIO 

Plan de trabajo Marketing Producción Costos y gastos 

Elaborar un análisis 

de la competencia 

Desarrollar una 

investigación del 

mercado Establecer 

el sistema de 

distribución Definir 

la publicidad de la 

empresa Definir el 

sistema de 

promoción 

Tiene como 

objetivo asignar 

tiempos, 

responsables, 

metas y recursos a 

cada actividad de 

la empresa, de tal 

manera que sea 

posible cumplir 

con los objetivos 

Es cualquier 

cantidad de dinero 

que se debe erogar 

para pagar lo que se 

requiere en la 

operación de la 

empresa, no tiene 

como fin la ganancia 

1. Diseñar el 

producto o servicio 

2, Definir el proceso 

de producción. 

 3. Determinar la 

ubicación de las 

instalaciones y su 

distribución. 


