
Unidad II

Propuesta de 

valor 

la meta de elaborar y desarrollar un plan estratégico es

crear una ventaja competitiva

agregar factores que identifiquen y diferencien a la

compañía de sus competidores 

Generación de 

ideas

En todas partes hay ideas que no requieren, al menos en un principio, una

inversión extraordinaria, y

que si se tiene la capacidad para detectarlas pueden convertirse en la solución a

las necesidades o

problemas que las personas requieren

Modelo de 

negocio

El mercado: descripción del público al que va dirigida la propuesta de

valor.  La experiencia que recibió el cliente: análisis de la opinión de los

clientes en cuanto a la propuesta de valor, ya que es importante

recibir realimentación directa y verídica.

El producto o servicio que ofrece al cliente en términos de

características o atributos de valor para el cliente.

Características 

de los modelos 

Un modelo de negocio describe las operaciones de la compañía, incluyendo 

todos sus componentes, procesos y funciones que tienen como resultado un 

costo para la empresa y un valor para el consumidor.

- El objetivo de un modelo de negocio es mantener los costos fijos bajos y el 

valor para el cliente alto para maximizar las g

Elementos de 

modelos 

Elementos de valor 

Estructura de la cadena de valor 

Describen como la mezcla única de productos, servicios, beneficios y valores agregados 

que la empresa ofrece a sus clientes

Segmento de mercado



Unidad II

Naturaleza del 

proyecto 

Proceso creativo el producto o servicio de la empresa  para 

determinar 

Justificación de 

la empresa

El primer elemento a considerar en la formación de una empresa de

éxito radica en lo creativo de la idea que le da origen. 

Las oportunidades están en cualquier parte, sólo hay que saber

buscarla

Propuesta de valor , 

nombre de la 

empresa, descripción 

de la empresa

Es aquella que tiene la fuerza para impulsar el desarrollo del emprendimiento, la idea que diferenciará un producto de 

elementos similares a los de la competencia; dentro de su contenido especifica los aspectos que motivarán al 

consumidor a preferirlo, puede ser su precio, calidad, servicio posventa, utilidad

Comercial

- Industrial

- Servicios

Es su carta de presentación, es el reflejo de su imagen, su sello

distintivo y, por ende, debe reunir una serie de características específicas 


