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Aspectos de Marketing: El estudio de marketing investiga la
demanda a futuro del producto, determina la competitividad
dentro de la industria, establece la cantidad anual que puede

l/ra'& P‘a}la/ W'a}l/ vender, hace un estimado de los precios de venta a futuro y
disefia un programa de marketing para el producto.

Aspectos de Produccioén: El estudio de produccion selecciona el
proceso de fabricacion, la capacidad del disefio, maquinaria y
equipos, ubicaciéon de la empresa y como estd dispuesta,
especificaciones de la estructura y requerimientos para la
operacion (que incluye materiales, servicios, mano de obra, et

@ @ @ Aspectos de organizacion y gestion: Este componente examina la forma
apropiada de la organizacion de la empresa, antecedentes vy
capacidades del empresario y el patron del personal profesional del

negocio. En cada uno de los paises la "formalizacion empresarial" toma
figuras legales distintas.

Aspectos Financieros: El estudio financiero calcula el total de capital
que se requiere para comenzar el negocio, mide la exposicion del

@ @ @ empresario y los del sector bancario y selecciona la fuente de

financiamiento mas apropiada.

d lan de negocios

q

¢ 1. Resumen ejecutivo: resumen y conclusiones.

e 2. Descripcion y vision del negocio: informacién que
permita entender el negocio y la descripcion de los
productos y los servicios que ofrece.

¢ 3. Analisis del mercado: descripcién del sector en el
que el negocio compite o competira.

) EL PBODUCTO O SEBV]CIO NUEVO e 4. Planeamiento estratégico: una estrategia de
* - PBESENTACION DEL EQU]PO DIBECTIVO planeamiento que nos permita; saber déonde estamos
o= BBEVE H]STOB[A DEL PBOYECTO y hacia dénde \./a'mos, asi como cuales son nuestras
* - VALORACION GLOBAL DEL PROYECTO Y foralezas y debilidades

5. Estrategia de comercializacion y ventas: estrategia
COHERENCIA

que se va a seguir para distribuir y vender los
* EN 105 APARTADOS SIGUIENTES SE

productos.

DESARROLLAN L0 PUNTOS MAS IMPORTANTES S ARslaes R oG ek T
A TBATAB EN CADA UNO DE LOS PUNTOS organizar para producir, que Insumos, maquinaria,

etc., son necesarios.
ENUMEBADOS @ e 7. Analisis econémico financiero: cuantos ingresos y

egresos se va a tener.







