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Nombre de alumno: Yazmin
Alejandra Guillén Sdnchez

Nombre del profesor: Gerarado
Garduno

Nombre del frabajo: cuadro
sinoptico
Materia: accion promocional
Grado: 6

Grupo: A

Comitdn de Dominguez Chiapas, 12 de junio  del 2022.
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