


EL ESTILO PUBLICITARIO
ES LA MANERA DE
EXPRESAR EN EL MENSAIE.

SE REFIERE TANTO A LAS CARACTERISTICAS DEL
MENSAJE COMO AL TONO O FORMA DE APELAR EL
DESTINATARIO.

° PRINCIPALES ESTILO PUBLICITARIA

° CON TEXTO ESCRITO UNICAMENTE, SIN
ILUSTRACIONES.

® CON ILUSTRACIONES CON 0 SIN PERSONAS.
° UTILIZADO EL HUMOR.

° UTILIZANDO EL EROTISMO.

° CON AGRESIVIDAD 0 IMAGENES VIOLENTAS.

° CON ACOMPANAMIENTO MUSICAL O
CANCIONES.




PRESENTANDO O

CONTANDO HISTORIAS.

EXPONIENDO LOS USOS DEL PRODUCTO Y LOS
PROBLEMAS QUE SOLUCIONAN.

Q rui

°*MOSTRANDO MOMENTOS 0 ESEGENAS
DE LA VIDA.

*DEMOSTRACIONES
*APORTANDO TESTIMONIOS
®ESTILOS DE VIDAS.
°ANALOGIAS

*FANTASIAS




ANUNCGIOS
GCOMPARTIDOS

*ANIMACIONES
W mavistas *INDUSTRICTIVO 0 EDUCATIVOS

Compartida,
la vida es mejor *CREANDO SUSPENSO UTILIZANDO EL
MIEDO




UTILIZANDO EL MIEDO.
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* MEDIO DE SOPORTE.

EL MEDIO PUBLICITARIO ES EL CANAL DE
COMUNICACION MASIVA A ATRAVES EL
GUAL SE TRANSMITE EL MENSAIE, POR
EJEMPLO LA TELEVISION, LA PRENSA,
RADIO,ETC.




EL SOPORTE.

ES EL VEHICULO ESPECIFICO DE UN
MEDIO PUBLICITARIO UTILIZADO
PARA LA COMUNICACION POR
EJEMPLO TELEVISA'Y TV AZTECA, EN
EL MEDIO DE TELEVISION, EL
PERIODICO REFORMA O EL
FINANCIERO EN LA PRENSA DIARIA,
ETC.




