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çDiagnóstico. Aunque la respuesta inmune de tipo celular es la más importante para la brucelosis, 

el diagnóstico se basa en la detección de anticuerposserológicos. Se usa principalmente la prueba 

de tarjeta como tamiz y como confirmatoria la fijación de complemento, aunque esta última 

prueba no diferencia entre anticuerpos post-vacunales y los ocasionados por la 

infecciónTratamiento. En lo animales no es recomendable. Tratamiento. En los animales no es  

La Acción Promocional 

Las compañías requieren de campañas promocionales para 

permanecer en el mercado. En la aguerrida competencia 

actual por el dominio de mercados, la promoción de 

ventas es una rama dela mercadotecnia sumamente 

importante e indispensable para que las ventas reporten 

una mejor productividad 

Los medios de comunicación masiva: televisión, radio, 

prensa, etc…, son elementos muy importantes para 

orientar al consumidor acerca de determinado producto. 

Sim embargo, éste no se puede demostrar en forma 

práctica para que motive de una manera inmediata su 

compra 

Debido a que los intercambiadores de marcas son los que 

son, es poco probable que las promociones de ventas los 

vuelvan usuarios regulares y leales de la marca. 

La promoción tiene tres objetivos fundamentales, los 

cuales regulan las relaciones de intercambio entre los 

consumidores y los fabricantes:  Comunicación: se gana 

atención y a menudo provee información que puede 

conducir al consumidor hacia el producto.  Incentivo: se 

agrega alguna concesión, inducción o contribución 

diseñada para dar un valor adicional al que tiene el 

producto en un principio. 


