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[ PASION POR EDUCAR

Nombre de alumno: Aldrin martin
Ordonez villatoro

Nombre del profesor: Gerardo
garduno

Nombre del trabajo: super nota

Materia: accion promocional

Grado: 6°
Grupo: A

Comitan de Dominguez Chiapas a 21 de mayo del 2022




Debido a que los intercambiadores de marcas son los que
son, es poco probable que las promociones de ventas los
vuelvan usuarios regulares y leales de la marca.
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La promocidn tiene tres objetivos fundamentales, los
cuales regulan las relaciones de intercambio entre los
consumidores y los fabricantes: ® Comunicacion: se gana
atencion y a menudo provee informacidn que puede
conducir al consumidor hacia el producto. e Incentivo: se
agrega alguna concesiodn, induccion o contribucidn
disefiada para dar un valor adicional al que tiene el
producto en un principio.
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