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Oferta, demanda y mercado  

El precio de mercado  

Los precios  son los que coordinan las decisiones de los 
productores y los consumidores en el mercado.  

El funcionamiento de los mercados   

Ley de la oferta  

Tipos de mercado  

Los mercados en la economía,  son altamente competitiv os. Los  

compradores saben bien que hay  v arios v endedores a los que se 

les puede comprar y  cada uno de los v endedores está consciente 

de que su producto es similar al of recido por otros v endedores 

La of erta tiene que v er con los términos en los que las empresas 

desean producir y  v ender sus productos.  

Demanda 

Las cantidades demandadas de un bien que los consumidores 

deseen y   deseen  comprar  se conoce como demanda de 

dicho bien.  

Precios bajos estimulan el consumo y  desaniman la producción, 

mientras que precios altos tienden a reducir el consumo y  estimulan 

la producción. Estos el mecanismo equilibrador del mercado.  

           los 

of erta recoge las intenciones de v enta de los productores.  

             la 

Mercados Libres  

Mercados 

Interv enidos  

Mercado 

Competitiv o 

Competencia 

Imperf ecta 

El demandar es estar dispuesto a comprar, mientras que 

comprar es ef ectuar realmente la adquisición. 

 

Equilibrio en el mercado 

Es una situación en la que no hay  f uerzas inherentes que 

inciten al cambio.  

se obtendrá una combinación de equilibrio de precio, cantidad 

of recida y  demandada, cuando rija en el mercado un precio para 

el que no hay a ni compradores ni v endedores f rustrados que 

tiendan a empujar los precios al alza o a la baja para adquirir las 

cantidades deseadas o estimular sus v entas. 

el resultado de esto es tanto que  el precio como la cantidad 

que se v ende, esta  no se determinan por un solo v endedor o 

por un solo comprador, sino que el precio y  la cantidad se f ijan 

por todos los compradores y  v endedores que interactúan en el 

mercado. 


