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La publicidad 

Implicaciones 
económicas de la 

publicidad. 

Publicidad y 
política 

económica. 

Los efectos de la 
publicidad sobre la 

demanda de la 
empresa. 

Las características 
económicas del 

producto publicitario. 

Contribuye 
a 

sustentar el empleo 
y el ingreso porque 
ayuda a mantener 

el flujo de la 
demanda 

(estimulando las 
compras). 

Crecimiento del 
consumo, acelera la 
difusión de la 
innovación, promueve la 
competencia y, a su vez, 
el dinamismo inherente 
en el sector de 
la publicidad impulsa el 
índice del crecimiento 
promedio del PIB. 

Estimula el  

Incremento de la 
demanda de 

productos, Incremento 
del PIB, Mayor 

inversión nacional y 
extranjera en 

condiciones de libre 
competencia, 

Disminución de 
precios de mercado. 

Primero. - La 
publicidad necesita de 
un patrocinador. 

Segundo. - La 
publicidad tiene un 
costo 

Quinto. - La publicidad 
utiliza medios masivos 
de comunicación. 

Tercero. - La 
publicidad tiene un 
público objetivo 

Cuarto. - La 
publicidad tiene 
objetivos que cumplir 

Son 

La publicidad no 
manipula, ni tampoco 
obliga, simplemente 
persuade, y en algunos 
casos la publicidad con 
sus diferentes 
estrategias muchas 
veces llega a convencer 
al público a consumir un 
determinado producto. 
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