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ACCION
PROMOCIONAL

Implicaciones
econdmicas de la
publicidad.

econdmica

Aun cuando la publicidad
representa, para las

" ] empresas, una inversion de
La publicidad se ha convertido, gran importancia,

indudablemente, en toda una paraddjicamente, muy poco
industria que ha generado se conoce sobre su rol
movimientos econémicos en los llleconémico de mayor alcance.
paises donde se ha
desarrolladolncremento del PIB:
Cuando una actividad
econémica como la publicidad La inversién en publicidad hace
tiene éxito y la
industria se desarrolla, se
refleja de manera inmediata en

el producto interno bruto (PIB)
del

pais donde esto sucede. Ello
representa una mayor mejores niveles de rendimiento
estabilidad economica, en términos de crecimiento en el
desarrollo de volumen de produccion
fuentes de empleo y mayor
atraccién para inversionistas
nacionales y extranjeros.

posible que las empresas vendan
sus productos y logren

vendido y en términos de
valor agregado.

El PIB de un pais refleja con
claridad su situacién econémica.
Como es sabido, los paises
latinoamericanos han logrado
mantener un crecimiento
constante en sus respectivos PIB
debido a la inestabilidad
econdmica, politica y social que
impera en ellos

Publicidad y politica

Las caracteristicas

economicas del producto
publicitario

La publicidad estimula el

crecimiento del consumo,
acelera la difusion de la
innovacion, promueve la
s COMpetenciay, a su vez, el
dinamismo inherente en el
sector de la publicidad
impulsa el indice del

crecimiento promedio del PIB.






