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Mezcla unica de product
Propuesta de valor beneficios y valores agrg‘jhg
/ empresa ofrece a sus clienteBt Universidad

En todas partes hay ideas, no siempre
requiere una gran inversion y si se tiene la

Generacion de ideas capacidad puede convertirse en la solucién
de problemas.

Forma en que una organizacion crea, captura

Modelos de negocio
y entrega valor, ya sea econémico o social.

C L. Describe las operaciones
aracteristicas de la compaiiia,

. ® Innovacion
de modelos de < jincluyendo todos sus inovacion -y
diferenciacion

e Bajos costos

negocio componentes, procesos y
_ funciones. _

e Propuesta de valor
e Segmento del mercado
Elementos de e Estructura de la cadena de valor

los modelos de _J * Generacién de ingresos y ganancias

negocios e Posicion de la compaiiia en la red de
oferentes
_® Estrategia competitiva

Nacimiento de la idea
de negocio Naturaleza del | A partir de la definicion de la naturaleza del
proyecto, el emprendedor establece y define qué

royecto
proy es su negocio.

Una vez que ha seleccionado una idea, debe justificar
Justificacion de la importancia de la misma, especificar la necesidad o
carencia que satisface, o bien el problema concreto

la empresa
que resuelve.

~ ® La propuesta de valor es aquella que tiene la
fuerza para impulsar el desarrollo del

Propuesta de valor, .
emprendimiento

nombre de la empresa,

<
. s [
descripcion de la empresa El nombre de la empresa es su carta de

presentacion

® Comercial, industrial y servicios

—
Analisis FODA, mision y ® El analisis FODA sirve para diagnosticar y
vision de la empresa, facilitar la toma de decisiones
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productos y serviciosdela = @ Lamisiéndela empresa es su razén de ser

empresa ® |a vision permite establecer objetivos y
estrategias que se convierten en acciones




El marketing se encarga del proceso de planear las activifad®s & 8

empresa en relacién con el precio, la promocidn, |a¥lls |ﬂ$\( ]

El mercado < Vventade bienesy servicios que ofrece. de forma tal wr ed

/- un intercambio (entre empresa y consumidor) de '?«!)Hﬁi%e?iadqut.
permitan crear un intercambio (entre empresa y consumidor)

Es necesario definir lo que se desea lograr con el producto o
Objetivos del marketing < servicio en términos de ventas, distribucion y posicionamiento
en el mercado.

Se utiliza como una herramienta valiosa

Investigacion del mercado L . .l
en la obtencion de esta informacion.

Es el medio para recopilar, registrar y analizar
Estudio del mercado < datos en relacién con el mercado especifico al
cual la empresa ofrece sus productos.

Luego de identificar las necesidades del cliente o consumidor y desarrollar un
Las4 P’s producto que las satisfaga, es necesario determinar cdmo hacer llegar los
productos al mercado.

Transformacion de insumos a partir de recursos humanos, fisicos y técnicos,

Produccion 7 ep productos requeridos por los consumidores.

Implantacion
del modelo de '<
negocio

El disefio de un producto o Simplicidad y practicidad (facilidad

Elementos de o h . de uso).
.. servicio debe cumplir con varias .
produccién ‘s e Confiabilidad (que no falle).
caracteristicas, entre otras:
® (Calidad (bien hecho, durable,
etcétera).

Forma en que se dispone y asigna el
trabajo entre el personal de Ila
empresa para alcanzar eficientemente
los objetivos propuestos.

Organizacion

El primer paso para establecer un sistema de
organizacion en la empresa es hacer que los
objetivos de la empresa y los de sus areas
funcionales concuerden y se complementen.

Elementos de
organizacion
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