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IMPLANTACIO
N DEL MODELO
DE NEGOCIO

( El mercado

El marketing se encarga del
proceso de planear las
actividades de la empresa en
relacion con el precio, la
promocién, la distribucion y la
venta de bienes y servicios
que ofrece,

Objetivos del

Marketing

LOS OBJETIVOS DEL AREA DE
MARKETING ES NECESARIO DEFINIR
LO QUE SE DESEA LOGRAR
CON EL PRODUCTO O SERVICIO EN
TERMINOS DE VENTAS, DISTRIBUCION
Y POSICIONAMIENTO EN EL
MERCADO.

Investigacion del mercado

LA INVESTIGACION DE
MERCADO SE UTILIZA
COMO UNA
HERRAMIENTA VALIOSA

EN LA OBTENCION DE
ESTA INFORMACION.

LA DEFINICION DEL PRODUCTO O SERVICIO CON
BASE EN LAS PREFERENCIAS DEL
CONSUMIDOR, DE FORMA TAL QUE PERMITAN
CREAR UN INTERCAMBIO (ENTRE EMPRESA Y
CONSUMIDOR) QUE SATISFAGA LOS OBJETIVOS
DE LOS CLIENTES Y DE LA PROPIA
ORGANIZACION.

EL AREA Y SEGMENTO DE MERCADO EN
QUE SE PIENSA INCURSIONAR (NIVEL
LOCAL: COLONIA, SECTOR, ETC.; NIVEL
NACIONAL: DE EXPORTACION REGIONAL,
MUNDIAL, U OTROS), ASI COMO EL TIEMPO
EN EL CUAL SE PIENSAN LOGCRAR LOS
OBIJETIVOS

*TAMANO DEL MERCADO
*CONSUMO APARENTE
*DEMANDA POTENCIAL



es el medio para recopilar, registrar y
analizar datos en relacion
con el mercado especifico al cual la
empresa ofrece sus productos.

i Estudio
Mediante del ---Objetivo del estudio de mercado

mercado --Encuesta tipo

---Aplicacion de la encuesta
----Resultados obtenidos

---Conclusiones del estudio realizado

A las necesidades
del cliente o
> consumidory Promocion del
IMPLANTACION desarrollar un grobcllyc_:éog sérvicio,
A travésd roducto ublicidad,
NEGOCIO necesario =———— g‘?’cas
determinar cémo E:;q';‘aeéze
h:?g&ﬂﬁ?:; ZL?S Fijacion y politicas de

recios
mercado. P

Transformacion de insumos a
TR partir de recursos humanos,
fisicos y técnicos, en Objetivos del area de
productos requeridos por los produccion
consumidores. Podemos destacar dos
Por ejemplo o tipos de biene® Bienes
Produccion industriales
Bienes de consumo
Los serviciosse g

Producto. Resultado final de clasifican eng
un proceso de produccion Servicios comerciales
Imsssmm que representa un Servicios profesionales.
satisfactor
para el consumidor.




El disefio de un producto o
servicio debe cumplir con varias

Independientemente de si se
producira, maquilara o
comprara en un principio, es

caracteristicas, entre otras: - necesario conocer el proceso de
ELEMENTOS DE Simplicidad y practicidad produccion y/o prestacion de
; _—_—— (faciiidad ds uso). - servicios de la empresa.
PRODUCC ION { Es importante determinar la

ORGANIZACION ul

Confiabilidad (que no falle). -
Calidad (bien hecho, durable,
etcetera).

Objetivos del area de
organizacion La
organizacion es la forma
en que se dispone y asigna
el trabajo entre el personal
de la empresa

tecnologia disponible para
elaborar el producto

se deben establecer los
objetivos del area de
acuerdo con las metas
empresariales y del
resto de las areas que la
conforman.

para establecer un sistema de organizacion en la
empresa es hacer que los objetivos de la empresa y los de
sus areas funcionales concuerden y se complementen Es
también necesario tener presente que contar con el perfil
detallado por puesto no garantizara que la persona sea la
mas adecuada

IMPLANTACION DEL MODELO DE NEGOCIO

MIXTA
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ORGANIZACION

COSTOS Y GASTOS

INVERSIONES

El drea de organizacion abarca
también una serie de actividad
realizar: Definir las funcion
empresa y el personal que las
llevard a cabo. Disenar la
estructura organizacional de la
empresa. Establecer los perfiles de
cada puesto. Elaborar los manuales
operativos de cada drea funcional.

Aspectos legales de
implantacion y operacion
El area de aspectos legales
incluye varias actividades como:
¥ Definicion del régimen de
constitucion de la empresa.
¥ Tramites de implantacion.
¥ Tramites fiscales.
¥ Tramites laborales.

Ahora
bien, existen dos tipos de
costos y/o gastos:
¥ Costos variables. Cambian
en relacion directa con

determinada actividad o
volumen. [ Costos fijos. Son
aquellos que permanecen
constantes en un periodo
determinado, sin importar si
cambia el volumen de ventas.

costo es uno de los elementos mds
importantes para realizar las
proyecciones o planeaciones
negocio. El costo es cualquier
cantidad de dinero que se debe
erogar para pagar lo que se
requiere en la operacion de la
empresa

invertir con éxito
durante toda la vida no
es necesario un
coeficiente intelectual
estratosférico, un
conocimiento
empresarial
extraordinario ni
informacion
privilegiada.

Hay pruebas de que un
elevado coeficiente
intelectual y una gran
formacion académica no
son suficientes para
conseguir que un inversor
sea inteligente.




( Resumen ejecutivo

El resumen ejecutivo
es el concentrado de
la informacion
sobresaliente de cada
una de las areas del
plan de negocios

Contenido del resumen
UNIDA 4 ejecuiive
PRESENTACION DEL
MODELO DE el resumen ejecutivo contiene los
NEGOCIO elementos principales (mas

importantes) del plan de negocios

El mercado

La informacion de mercados que se
incluira en el resumen es:

® Descripcion del mercado que atendera la
empresa.

® Demanda potencial del producto o
servicio.

Conclusiones del estudio de mercado

realizado.
@ Resumen del plan de ventas.

(el optimo son tres), y contener

los siguientes aspectos:

- Toda la informacion clave del plan.

- Los elementos que daran éxito al
proyecto.

- La informacion principal de cada area
analizada en el plan de negocios

Naturaleza del proyecto

Respecto a la naturaleza del proyecto, la
informacion que se incluira en el resumen
es:

% Nombre de la empresa.

¥ Justificacion (concisa) y mision de la
empresa.

¥ Ubicacion de la empresa.

¥ Ventajas competitivas.

¥ Descripcion de los productos y servicios
de la empresa (concreta, no en detalle).

El mercado

En cuanto al sistema de produccion, la
informacion que se incluira en el resumen es:
¥ Proceso de produccion (simplificado y
resumido).

¥ Caracteristicas generales de la tecnologia.
¥ Necesidades especiales de equipo,
instalaciones, materia prima, mano de obra,
etcétera.
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