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= Una idea original es aquella que tiene la
fuerza para impulsar el desarrollo del
QUE ES emprendimiento, es la idea que diferenciara
UNA IDEA un producto con elementos similares a los de
la competencia, el factor que dara a los

compradores una razon para escoger ese
producto y no otro.

Cambios de todo tipo,

CAMBIOS PARA . L
Tecnoldgicos, Econdémicos,

ENCONTRAR . .
IDEAS Socioculturales, Ambientales, Etc.
Comose | | | ome e nezon e t o,
DEFINE LA agre ado’s ue la emyresa ofrece a
PROPUESTA sgs c?lientesq P
NACIMIENTO DE DIE VALEIR
LA IDEA DE —
NEGOCIO
> e Reflejar la funcionalidad, Imagen,
el servicio, la calidad, etc.
e Incluir informacién importante
CARACTERIS _J para los clientes.
TICA DE e Conocer y reflejar caracteristicas
PROPUESTA gue atraen a un posible
ﬁ &' DE VALOR - vendedor.
¢

| | !
' ELEMENTOS e Cualidades del producto.
PARA e Relacion con el
CONSIDERAR [ consumidor.
PROPUESTA e Imagen y prestigio.
DE VALOR
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“aterrizar” sus ideas en la realidad.
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>
> e El mercado.
e La experiencia que recibié el
cliente.
PUNTOS QUE e El producto o servicio que ofrece el
DEBE — cliente en términos de
ANALIZAR EL caracteristica.
EMPRENDEDOR e Las alternativas y diferencias.
e Las evidencias o pruebas que
— tiene la empresa sobre las
ventajas en el mercado.
< e 9
| /
describe la forma en que una $ ﬂ’ i
HCIDELE Dl - organizacion crea, captura y entrega ~ fﬁﬁu '
NEGOCIO valor, ya sea econémico o social. u" ‘}ii
— MODEL® DE NEGOCIO® ()
> . .
e Seleccionar a sus clientes.
e Segmentar sus ofertas de A o
ASPECTOS DE producto/servicio. Il’ ‘ I :
LOS MODELOS |~ e Crear valor para sus clientes. ﬁ i |
DE NEGOCIOS e Conseguir y conservar sus B
clientes. ? 8 e %
>
e Guia las operaciones de una compaiiia
al prever el curso futuro de la empresa
FUNCIONES y ayuda a planear una estrategia para el
ESCENCIALES | _ S
DE UN MODELOG e Atrae a lideres e inversionistas.
DE NEGOCIO .
e Obliga alos emprendedores a




