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Nombre del Alumno: Angel Omar Gomez Galera
Nombre del tema: Implantacion del modelo de negocios
Parcial: 3ro

Nombre de la Materia: Taller del emprendedor

Nombre del profesor: Lic. Beatriz Adriana Méndez
Nombre de la Licenciatura: Lic. Enfermeria

Cuatrimestre: 9no



El marketlng

EMAIL MARKETING

Investigacion del mercado

Estudio del me;cado ] Objetivo del estudio de mercado

35Las4P’s
Distribucién y puntos de venta




Promocién del producto o s Publicidad
servicio ' b . /5

—
.

SRR AN
Politicas de fijacion de precios.

Disenar politicas apropiadas:
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Fijacion y politicas de « Precio por costo extra. e

3 : * Aprovechamiento en contraste con la
precios * Precio con base en el equilibrio \ penetracién.

entre oferta y demanda. + Contraste con el precio flexible.

* Precio enrelacion con el precio * Precios unitarios.
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Antologia de la materia taller del emprendedor



