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Nombre del Alumno: Azucena Ramirez Hernandez
Nombre del tema implantacién del modelo de negocios
Parcial: 1l

Nombre de la Materia: taller del emprendedor

Nombre del profesor: Beatriz Adriana Méndez Gonzélez
Nombre de la Licenciatura: Enfermeria

Cuatrimestre: Noveno
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IMPLANTACION DEL

MODELO DE NEGOCIO

Dentro de los objetivos del
area de marketing es

las preferencias del consumidor,
de forma tal que permitan crear
un intercambio (entre empresa y

El marketing se encarga del
FDEEEE 2 RIEE I RS necesario definir lo que se
actividades de la empresa en d | I duct
relacion con el precio, la h == P \OFG consumidor) L e 7 SSEe ograr con’e F)ro FEES
> ‘ 0 e— = P f servicio en términos de
romocion - ’ : : o
P ventas, distribucion y
posicionamiento en el
mercado.

Las decisiones que se tomen - ARNE _ -
en el area de marketing y en : La investigacion de mercado
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otras areas de la empresa, DIG“TAL " =€ ut.|I|za corr?o Hid
al 1 herramienta valiosa en la
obtencion de esta
informacion

deben buscar la satisfaccion
del cliente
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para ello se requiere obtener

algunos detalles de los futuros MARKETING
clientes: edad, sexo, estado DIGITAL

civil, ingreso mensual.

esto se hace identificando el nimero de
clientes potenciales, asi como del
consumo que se estima hagan del

producto o servicio que la empresa
ofrece, con base en sus habitos de
compra.
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El estudio de mercado es el medio T\ \ =
para recopilar, registrar y analizar & /\ o Es necesario conocer en forma directa

datos en relacion con el mercado e=hn ot : al cliente, en especial los aspectos
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especifico al cual la empresa ofrece e relacionados con el producto o
sus productos . servicio (opinidn sobre el producto,

precio que esta dispuesto a pagar.

I
Il
‘I;_IJI

TR
1L
® 0

La conclusion del estudio de mercado Luego de identificar las necesidades
es la interpretacion de los datos del cliente o consumidor y desarrollar
obtenidos, proyectada a condiciones ’ un producto que las satisfaga, es
potenciales de desarrollo de la empresa necesario determinar cdmo hacer
para obtener una imagen llegar los productos al mercado.

MARKETING DIGITAL

Transformacion de insumos a partir de
recursos humanos, fisicos y técnicos,

en productos requeridos por los
consumidores
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