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r EL PRODUCTO ]

| CONCEPTO Y DESARROLLO. | !
\ 4
¢Qué es un producto? 7 | Investigacion, df-:-,sarrollo e innovacion
1 en la creacion de productos:
S : . Tipos de productos: .
Cualquier bien material, servicio P P _ Fases de lavida del l
0 idea que posea un valor para producto: El lanzamiento de nuevos productos es una labor
el con;umldor y sea sus_cept|ble » De consumo necesaria para la empresa que quiera tener un
de satisfacer una necesidad. » Fase de puesta a punto (0) objeto de supervivencia a largo plazo.
: v
Caracteristicas: » Industriales ( .
»  Fase de lanzamiento (1) {_Causas de fracaso: |

Propiedades fisicas,

del producto. > Fase de desarrollo (I1) » El producto no satisface una necesidad real.
o[ Calidad Valoracion de elementos » Grupo de necesidades ’
que componen el ntcleo. > Fase de madurez (l1I) . El producto si satisface una necesidad pero la
. » Grupo de productos estrategia de marketing no ha sido definida.
o[ Precio Valor ultimo de \
" adquisicion. N mre " Tuct »  Fase de decadencia (IV)
»|__1ase de producto Procesos de creacién de nuevos
Proteccion del que esta productos:
dotado el producto. » Linea de productos Gestion de la carrera de
productos: —> 1. Obtencion de ideas sobre nuevos productos |
» Disefio Identificacion del producto [~  Tipo de productos .
_,[ Cartera de productos: ] Canales informales. Canales formales
> Marca, Facilitan la Conjunto de lineas de productos —>[ 2. Decisién sobre las ideas aportadas ]
nombres identificacion comercializados.
» Producto Necesidad i , : Compatibilizacion con
i . Viabilidad financiera :
— . —>|_Linea de productos: _| real el portafolio
Valores afiadidos
CICI:;(Z v(l:c:g del Conjunto de productos homogéneos. »{ 3. Viabilidad del producto Envases, Mercado y
Opinién que se u . etiquetas segmento
»f Imagen del L Coo en a v »_Amplitud de cartera: | Precio ~ Canal de Promocién . ,
producto distribucién Posicionamiento
mente. Supone que todos los productos, .
desde su lanzamiento pasan por Numero de lineas de productos. )
Opinién en la ; b P » 4. Test de producto Competencia a tener en cuenta
(" Imagen de pinion diferentes fases o etapas en su vida. _,[ Profundidad de cartera: ]
> |2 empresa —» memoria  del \!U DS
. p ) l &
mercado. Numero de productos dentro de cada linea = bl DL SREETE
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