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REPRESENTA DE LO QUE SOMOS HOY CON
IMAGEN TODAS NUESTRAS IMPERFECCIONES Y
VIRTUDES, LUCIR ESPLENDIDO O YA SEA

PROYECTADA CON ASPECTO POSITIVO, NEGATIVO.

VINCULADO CON EL PRESENTE, AL |
AQUI, AL AHORA Y ES UNA DE LAS
FUENTES QUE HACE QUE SE
CONVIERTA EN UNA REALIDAD.

AVISA LA DISTANCIA EN DONDE
ANDAS Y HASTA DONDE QUEREMOS
LLEGAR, TENIENDO LA CAPACIDAD
DE ACEPTAR INCONDICIONALMENTE

2 QUE HACE?

SEPARA LO QUE SOMOS, LO QUE
QUEREMOS LLEGAR HACER,
RECONOCIENDO FIELMENTE
NUESTRAS POSIBILIDADES Y ESO
PROVOCA QUE NUESTROS
OBJETIVOS SEAN MAS
ALCANZABLES QUE LEJANOS

6. NEGOCIA CON TUS DEFECTOS E
IMPERFECCIONES QUE SON
TREMENDOS.

7. HACERNOS FLEXIBLES CON LOS
RESULTADOS NEGATIVOS

8. DIBUJAR EN UN PAPEL LA IMAGEN
REAL Y NUESTRA IMAGEN IDEAL,
CONTENIENDO UN ESPACIO EN
MEDIO.




CAMPO PROFESIONAL
E IMAGEN
PERMITE EVALUAR LA  CALIDAD
SIMBOLICA DE LOS VINCULOS QUE DEF|N|C|6N
ESTABLECE LA PERSONA CON LOS  pErcEPCION QUE  TIENE  UNA
PUBLICOS INTERNOS, EXTERNOS O pErSONA POR PARTE DE SUS GRUPOS

COMERCIALES OBJETIVO COMO CONSECUENCIA DEL
DESEMPERO.
FACTORES QUE
INFLUYEN
“GENERA INTERPRETACIONES

INDISPENSABLES PARA DAR UN
SIGNIFICADO A  RELACIONES Y
ENTENER EL‘COMUNICADO.

I GRUPOS OBJETIVOS DIFERENTES SITUACIONES Y
DIFERENTES Y ESPECIFICOS CONTEXTOS SEGUN GRUPOS

OBJETIVO

s

DA LA INFORMACION POR MEDIO DEL
MAPA SITUACIONAL EN CUAL SE
INTERACTUA EL EMISOR
INSTITUCIONAL Y EL RECEPTOR
OBJETIVO.



