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Lo que  

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Mercadotecnia. 

Instituciones hospitalarias. Dimensiones. 

Mezcla. 

Producto 

Estructura. 

 Enseñanzas. 

 Experiencias. 

 Protección. 

 Evaluación. 

 Programas. 

 Proyectos. 

Bienestar de la 

población. 

Microentorno. 

Proveedores. 

Intermediarios. 

Competencia. 

Macroentorno. 

Demográfico. 

Económico. 

Cultural y 

social. 

Legal y 

político. 

Tecnológico y 

ambiente. 

Medio. 

Producto. 

Precio 

Plaza 

Oferta a la 

demanda. 

Costo margen 

Precio objetivo. 

Reducción de núm. 

Transiciones. 

Promoción. 

Publicidad del 

fabricante. 

Publicidad dirigida. 

Publicidad a los 

industriales. 

Publicidad a los 

comerciantes. 

Estrategia. 

 Consulta externa. 

 Atención 

domiciliaria. 

 Emergencias. 

 Hospitalización. 

 Servicios de 

apoyo 

terapéutico. 

Lo que vende la 

empresa y el 

negocio en la 

que esta debe 

hacerse una 

perspectiva 

amplia. 

Servicios 

Publica Privadas 

 Calidad total. 

 Investigación y 

docencia. 

 Tiene 

esquema o 

guías de 

manejo. 

 Proceso de 

planeación. 

 

 Tecnológica. 

 Física. 

 Humana. 

 Administrati

va-

financiera. 

Análisis uní y 

bivariable. 
Análisis 

multivariable. 

Se dividen en: 

Comparten: 

Para obtener: 

Estructurada por:  

Se clasifican. 

Obtener 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

Investigación de mercados. 

Etapas Segmentación. Estudios exploratorios. Estudios de salud. 

Diseño de investigación. 

Obtención de información. 

Tratamiento y análisis de los 

datos. 

Interpretación de los 

resultados y presentación de 

conclusiones. 

Clasificación. 

Encuesta. 

Medidas de variables. 

Fuentes de información. 

Especificación de la hipótesis. 

Comportamiento 

Atributos. 

Actitudes. 

Motivaciones. 

Cuestionario. 

Diseño 

Métodos de muestreo. 

Tamaño. 

Selección de muestra. 

Recolección de datos 

Análisis. Técnicas. 

Uní y variable. 

Multivariable. 

Descriptivos. 

Experimentales. 

Diagnóstico de 

salud. 
Diagnostico 

situacional. 

Son 
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