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CONCEPTO DE PRECIO

Se considera como 2l punto en el que se
iguala el valor monetario de un producto
para el comprador con el valor de realizar la
transaccion para el vendedor,

Marco legal

Mercado v competencia

Objetivos de la empresa
utilidades

participacion de mercado
recuperacion de inversiones

ESTRATEGIAS DE

FIJACION DE PRECIOS

METODOS DE FIJACION DE

PRECIOS

BASADOS EM EL COSTO
Método del costo mas margen
Métado del precio objetivo

BASADOS EN LA COMPETENCIA
La referencia es la actuacion de la
competencia mas gue los costos.

BASADOS EN EL MERCADC O LA DEMANDA
Se considera la psicologia del comprador o
teniendo en cuenta |z elasticidad de la
demanda de los distintos segmentos del
mercado

ESTRATEGIAS DE PRECIOS

Estrategias diferenciales

Precios fijos o variables, descuentos por
cantidad, descuentos por pronto page,
aplazamiento de pago. descuentos
aleatorios, descuentos peridgdicos,
descuentos en segundo mercado, precios de
profesionistas, precios ticos.

Estrategias competitivas

Precios similares a la competencia, precios
por encima de la competencia, precios
descontados, venta a pérdida, licitaciones y
CONSUMOos.

Estrategias de precios psicolégicos

Precio acostumbrado o habitual, precio par o
impar, precio alto de prestigio, precio segin
valor percibido, precio de referencia

ANALISIS DEL PUNTO DE

EQUILIBRIO

Consiste en calcular la cantidad de producto
que ha de venderse a un determinado precio
para cubrir la totalidad de los costos fijos v
variables incurridos en la fabricacion v venta
del producto.

Pueade utilizarse también para determinar el
precio que deberia fijarse para alcanzar los
objetivos de venta y rentabilidad previstos.
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