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Mercado: Mercadors

Consumidores reales
y potenciales de un
producto y servicio

reales:

En el mercado los
bienes y servicios
son rentados o
comprados por
individuos para su
uso personal

Determinan su

poblacién y conoce

la composicién del

mercado nacional

por ingreso

Esta formado por individuos y
organizaciones que adquieren
productos, materias primas, y
servicios para la produccion de
otros bienes

Estos mercados estan formados por
empresas manufactureras,
productores agricolas, industria de la
constitucian

Mercado de
gobierno
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Segmentacion del mercado \
Estrategias:

Mercadotecnia
indiferenciada y
mercadotecnia
diferenciada

Se manifiestan en el consumo de
su vida privada que no los hacen
colectivos

Leneracion del silencio
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