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Cuota de mercado relativa
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E o Productos interrogante: Ofrece
- una perspectiva de crecimiento
% < Productos EStrelIa Tiene un alto pero baja cuota de
elevado creC|rn|gnto y mercado. Pueden evolucionar a
‘8 genera gran liquidez. producto estrella o perro
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g Productos vaca: Alta cuota Productos perro: generan
de mercado pero con poco 0COosS ingresos y tienen escasa
(] p p p g y
= crecimiento posicién en el mercado

& [a matriz BLG permite analizar qué productas son los méds
rentables para ung Compaia y definir asi la estrategia de
marketing mas adecuada para cumplic un objetivo

@I2CIO AL Proaiclo
El siclo de vida de un producto es el Aumento de las ventas a medida
proceso por el que pasa un articulo CRECIMIENTO que el producto se va
comercial desde su concepcion hasta conociendo aumenta el interés
su salida del mercado de los consumidores
La etapa de la madures se Es la dltima fase del _siclo de vida _
produce cuando el producto a DECLIVE porque el producto pierde su atractivo
alcanzado la sima en cuanto a para los compradores y las ventas

cuota de mercado caen en picado
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