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ESTRATEGIA DE
FORMULACION DE PRECIOS

Precio

Determina la adquisición
o rechazo de un

producto 

Internos

Objetivos de mercadotecnia

Costos

Mezcla de mercadotecnia

El precio es la valorizacion
del producto

Se fija mediante los costos 

Fijación de precios

Condiciona la evolucion de
la compañía

Objetivo

Orienta la demanda a la
empresa

Prioritarios Secundarios

El precio influye en la
demanda

Margen de beneficio

Estabilizar cuota de mercado

Cash-Flow

Rentabilizar inversiones

Maximizar el beneficio

Evitar competencia

Estabilizar precios

Factores que influyen

Externos

Factores ambientales

Naturaleza, demanda y
competencia
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