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Naturaleza de los costos.

El objetivo fundamental de todo negocio es la obtencién de utilidades; para ello, la empresa tiene que vender los bienes y
servicios que produce y distribuye. Las actividades de produccion y de distribucion consumen una serie de insumos que
requieren de inversion. A la inversion efectuada en estas actividades se les conoce como costos. Entonces, los costos son la
representacion monetaria de todas las erogaciones consumadas por una empresa para producir y distribuir bienes y
servicios y, asi, realizar las ventas y generar consecuentemente utilidades.

Los costos nacen como una de las variables clave para determinar la rentabilidad del negocio, es decir, la capacidad que
tiene éste para generar utilidades. Entre mas estrecha sea la distancia entre las ventas y los costos, mas margen de utilidad
se obtendra. Los costos también conforman la variable de productividad y eficiencia por excelencia, ya que entre menor
sea el costo significa que se han empleado eficientemente los recursos de una entidad.

Centros de costo

Como podemos observar en la codificacién de la estructura, el ultimo digito nos indica la clasificacidn de los centros de
costo; es decir, nos muestra si son:

1. Centros de costo administrativos (CCA)
2. Centros de costo de servicio (CCS)
3. Centros de costo productivos (CCP)

4. Centros de costo de ventas (CCV)
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Usuarios de informacion financiera

Los usuarios de la informacién financiera pueden clasificarse en dos grupos:

Usuarios internos: Son aquellas personas que laboran en la empresa y que tienen acceso a la informacién financiera en

forma variada; es decir, informacion segun sus necesidades particulares.

Usuarios externos: Se relacionan con la empresa desde afuera y se les proporciona informacién histdrica; es decir, cuando
las cosas ya han sucedido y, en algunos casos, reciben también informacion financiera proyectada. Todos los usuarios
acuden a la informacion financiera de la empresa para satisfacer sus necesidades particulares de informacién.
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Objetivos de la contabilidad de costos.
Los objetivos de la contabilidad de costos son, entre otros:

] Contribuir a fortalecer los mecanismos de coordinacién y apoyo entre todas las areas (compras, produccion, recursos
humanos, finanzas, distribucion, ventas, etc.), para el logro de los objetivos de la empresa.

] Determinar costos unitarios para establecer estrategias que se conviertan en ventajas competitivas sostenibles y para
efectos de evaluar los inventarios de produccién en proceso y de articulos terminados.

] Generar informacion que permita a los diferentes niveles de direccidon una mejor planeacién, evaluacion y control de sus

operaciones.

] Contribuir a mejorar los resultados operativos y financieros de la empresa, propiciando el ingreso a procesos de mejora

continua.

| Contribuir en la elaboracién de los presupuestos, en la planeacion de utilidades y en la eleccién de alternativas,
proporcionando informacion oportuna, e incluso anticipada, de los costos de produccidn, distribucidn, venta,

administracion y financiamiento.
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Costo y gasto

El sacrificio realizado se mide en unidades monetarias, mediante la reduccion de activos o el aumento de
pasivos en el momento en que se obtiene el beneficio. En el momento de la adquisicidén se incurre en el costo,
el cual puede beneficiar al periodo en que se origina o a uno o varios periodos posteriores a aquel en que se
efectud. Por lo tanto, en términos generales, costo y gasto son lo mismo; aunque algunas diferencias especificas
entre ellos.
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Costo unitario

Un elemento indispensable para la toma de decisiones financieras es el costo unitario. El costo unitario es un coeficiente
que resulta de dividir el costo total entre los volimenes de produccidn, con la finalidad de valuar el estado de la
produccion, calcular la utilidad y realizar andlisis de marginalidad. El costo unitario permite aplicar métodos matematicos y
estadisticos de planeacidn y control. La regla sefiala que la produccién debe encontrarse terminada o calcular su
equivalencia de acuerdo con el avance de fabricacién. Mas adelante se ahondara en este término; sin embargo, es
necesario destacarlo desde ahora porque éste es un resultado de la aplicacion de los costos en las empresas.




Diferentes enfoques de contabilidad y su relacién con la administracion

Como hemos visto, la contabilidad de una empresa sirve a diversos usuarios. Para nuestro propésito la dividiremos en dos
ramas, a saber:

Contabilidad financiera: Sistema de informacidn de una empresa orientado hacia la elaboracion de informes externos que
da importancia a los aspectos historicos y considera las normas de informacion financiera.

Contabilidad administrativa: Sistema de informacion de una empresa orientado hacia la elaboracion de informes de uso
interno que facilitan las funciones de planeacion, control y toma de decisiones de la administracion.
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Empresa comercial y empresa de transformacion.

A continuacidn se presentan las diferencias entre las actividades de la empresa comercial y la empresa de transformacion:

La empresa comercial tiene como principal funcidon econédmica actuar como intermediario; es decir, compra articulos
elaborados para después revenderlos, basicamente en las mismas condiciones. En cambio, la empresa de transformacién
se dedica a la adquisicién de materias primas para transformarlas fisica y/o quimicamente y ofrecer un producto, a los
consumidores, diferente del producto que adquirid.

La empresa de transformacién introduce: dentro de su cadena de valor, una nueva funcién, que es precisamente la
funcidén de produccion o manufactura y cuyos costos se conocen con el nombre de costos de produccién, formado por el
costo total de la materia prima sujeta a transformacidn, el costo de la mano de obra necesaria para realizar la manufactura
y el costo de diversas erogaciones fabriles (cargos indirectos) que intervienen en la transformaciéon misma.







