





El comportamiento del consumidor

Las necesidades humanas son culturales y siempre crecientes, como vimos en el primer tema, y una parte importante de
ellas son de tipo econdmico, es decir, para satisfacerlas se requieren bienes escasos. La teoria econdmica supone que el
objetivo que persiguen las unidades de consumo, familias o consumidores, es aumentar todo lo posible su bienestar
mediante el consumo de bienes y servicios: cuanto mayor es su consumo, mayor es el grado de satisfaccidon y de
bienestar de los ciudadanos en cualquier sociedad.
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Utilidad y preferencias

Para describir el problema del consumidor debemos especificar sus: Preferencias Que describimos ordenando las cestas
de bienes alternativas. Restricciones Que identifican el conjunto de cestas posibles. Las preferencias y las restricciones
determinan la eleccién del consumidor, es decir, la cesta de bienes que maximiza el bienestar del consumidor dentro del
conjunto factible.

Preferencias, utilidad y eleccion
del consumidor.
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Recta de balance

Se entiende por recta de balance o restriccion presupuestaria, al conjunto de distintas combinaciones de dos bienes que
pueden ser consumidas por un individuo, partiendo de una determinada renta o presupuesto y unos determinados
precios de los bienes. La eleccidn de solo dos bienes para estudiar las elecciones del consumidor supone una
simplificacién para el analisis, pues en la vida real los consumidores pueden elegir entre multitud de bienes. La restriccidon
presupuestaria para mas de dos bienes puede tratarse analiticamente generalizando la recta de balance a un hiperplano
en el espacio euclideo de n dimensiones.
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Equilibrio del consumidor

El equilibrio del consumidor es aquel punto en el que un consumidor encuentra su mayor utilidad para unos precios y una
renta dada. El consumidor se encuentra en equilibrio cuando con la renta o presupuesto que dispone cuando puede
adquirir los bienes que le reportan la mayor satisfaccion. El equilibrio se obtiene de aquella combinacidn de bienes X e Y,
que estando al alcance del consumidor (dentro del espacio presupuestario) permite obtener el mayor nivel de utilidad, es
decir, se encontrara en la curva de indiferencia mas elevada.

Equilibrio del consumidor Q, Equilibrio del consumidor
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La curva de demanda individual y la curva de Engel
Demanda individual

Una posible clasificacion de los bienes es en bienes normales e inferiores, definidos como sigue:

- Bien normal: la cantidad demandada del bien aumenta con la renta (por tanto, la curva de Engel tiene pendiente
positiva)

- Bien inferior: la cantidad demandada del bien disminuye con la renta (por tanto, la curva de Engel tiene pendiente
negativa)

Curva de Engel para un bien normal

Renta
ta bienes

Siaumenta la
renta aumenta
el consumo

Xs Consumo de X

La teoria de la produccion y del coste

La teoria de la produccién analiza la forma en que el productor dado "el estado del arte o la tecnologia, combina varios
insumos para producir una cantidad estipulada en una forma econémicamente eficiente". Toda sociedad tiene que
organizar de algin modo el proceso productivo para resolver adecuadamente los problemas econémicos fundamentales.

@ Costes de produccién C/P
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La empresa

Una empresa comprende una organizacion o institucion, creada y formada por una persona o conjunto de personas, que
se dedica a una actividad econdmica concreta para conseguir unos objetivos que luego se conviertan en beneficios.
Ademas, para definir qué es una empresa es preciso hacer mencién de los productos, bienes y servicios que esta ofrece a
sus clientes y por los cudles se lucra.

Clasificacion de la empresa

Son varios los tipos de empresa y todos ellos se clasifican segun la actividad o el mercado al que se dirigen, segun su
tamanfio, segln su creacion o su forma juridica y por ultimo, segliin su dmbito de actuacion. A continuacion vamos a ver
como se clasifican las empresas en base a estas descripciones comentadas:

e Segun su actividad o mercado: sector primario, sector secundario, sector terciario, sector cuaternario (agricultura,
ganaderia, industria y servicios.

. ® Seglin su tamafio: empresas grandes, empresas pequefias y medianas (PYMES)

e Segun su creacion o forma juridica: sociedad anénima, sociedad de responsabilidad limitada, sociedad individual o
cooperativas.

e Segun el ambito de actuacidon: empresas locales, empresas nacionales, empresas multinacionales o empresas
transaccionales.

CLASIFICACION DE LAS
EMPRESAS

POR SU FORMA JURIDICA

= POR EL SECTOR ECONOMICO EN
QUE ESTEN ENCUADRADAS

- POR EL GRADO DE PARTICIPACION
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- POR SU TAMANO
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La funcion de produccion el coste y el largo plazo

La funcién de corto plazo es el periodo mas largo de tiempo durante el cual no es posible alterar al menos uno de los
factores utilizados en un proceso de produccién. Asi muchos de los factores que se emplean en la produccion de un bien
son bienes de capital, tales como maquinarias y edificios. Si quisi€ramos aumentar la produccién rdpidamente, algunos de
estos factores no podrian incrementarse en el corto plazo — es decir, permanecerian fijos — y sélo seria posible aumentar la
produccién con mayores cantidades de factores, como el trabajo, cuya adquisicion en mayores cantidades si resulta
factible en un breve periodo de tiempo.




Los costes de produccion

En este estudio se pretende analizar las decisiones fundamentales que tiene que hacer una empresa bajo condiciones de
competencia perfecta, para lograr el objetivo de producir con la maxima eficacia econémica posible, para lograr el nivel de
produccién de maxima eficacia econémica y maxima ganancia.

Hay que tomar en consideracién que la ganancia total de una empresa depende de la relacién entre los costos de
produccion y el ingreso total alcanzado. El precio de venta del producto determinarad los ingresos de la empresa. Por lo
tanto, los costos e ingresos resultan ser dos elementos fundamentales para decidir el nivel de produccién de maxima
ganancia.

El equilibrio de la empresa competitiva

Con el fin de determinar el equilibrio a corto plazo de una empresa que participa en un mercado de competencia
perfecta, utilizaremos dos enfoques: el enfoque Ingreso Total-Coste Total y el Enfoque Marginal.

Enfoque Ingreso Total- Coste Total. Sobre el plano superpondremos las funciones de ingreso y coste total de la empresa.
Dado que el objetivo del empresario es la consecucion del maximo beneficio, ello lo logrard dadas estas funciones en
aquel nivel de produccién en donde sea maxima la distancia del ingreso respecto al coste total, obteniéndose de este
modo beneficios extraordinarios. Con el fin de completar este sencillo analisis consideraremos de una parte aquellos
niveles de produccién en donde ambas se igualan, es decir, la empresa obtendria beneficios normales, y los niveles de
produccién en donde si la empresa operase conseguiria pérdidas.

Enfoque Marginal. Otro modo alternativo de analizar el equilibrio de la empresa es aplicando el enfoque marginal, que
como veremos a continuacion, conduce a idéntica solucién. A partir de la funcion de coste total, y teniendo presente que
el coste total medio se deriva a partir del valor de la pendiente de los radio-vectores a sus distintos puntos,
consideraremos aquel volumen de produccidn en donde le coste total medio es minimo.

El equilibrio competitivo a c¢/p es eficiente

Situacion de la Empresa Las empresas obtienen unos beneficios nulos
en condiciones de equilibrio a largo plazo

Precio de
la entrada

Renta economica

Un equipo con costes
idénticos en una ciudad
grande vende entradas por

10 dolares.

Venta de entradas
illones)




La curva de la oferta individual

La oferta individual se refiere a la cantidad de alternativas y maximas de un determinado bien que un bien desea situar a un
precio indicador en el mercado con el objetivo de lograr utilidad. Ademas, es un conjunto de composiciones de precios y
cantidades ofertadas individuales, todo otro constante. La oferta individual depende de la calidad y el costo con que se
obtienen los factores de produccidn, tal como materia prima o mano de obra, debido a que estos determinardn los gustos

de los consumidores por sus productos.
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