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YOGURT 
ACTIVIA

Mejora la 
salud 

dijestiva

Diferentes 
sabores

Fresa, original, durazno, pera, mango, 
avena, nuez, coco, vanilla, arándano azul 
o arándano rojo, ciruela,2muesli, kiwi,
frutos del bosque té de yerba dulce, higo, 
piña, aloe vera, fibras, ruibarbo.

Diferentes 
presetaciones

yogures 
semisólidos o 

bebibles

Destruye patógenos 
y microorganismos 

en el intestino grueso

Ayuda 
deshacerse del 
estreñimiento

Contribuye a 
una reducción 

de peso

ATRIBUTOS



 

 

 

 

 

 

 

VALOR 
DIFERENCIAL

El sabor
Compuesto 

por 5 
probióticos

Bajo en grasa 
y azucar

Ofrece un 
equilibrio 
intestinal

Seguro para 
el consumidor

Reduce la 
distencion 
abdominal



 

 

 

 

SEGMENTO DE 
MERCADO

Son 
mayormente 

mujeres

Estado 
socioeconómico 

normal

Entre 17 a 80 
años 

Seguro para el 
consumidor Deportistas Preocupadas 

por su salud

El tipo de cliente que 
adquiera el producto



 

 

  

 

MERCADO META

Personas que 
sufren 

estriñimiento

Impone la salud 
fisica y psicologica 
para tener exito

Mujeres que 
sufren por 

sentirse 
hinchadas 

personas que 
quieran bajar de 

peso
personas con 

una 
alimentacion 
equilibrada

compradores que tienen necesidades



 

 

 

 

ESTRATEGIA DE 
MARKETING

Variedad de  
sabores

Para su publicidad 
utiliza un rostro 

conocido

Campañas de 
television y radio

Encuestas en redes 
sociales

Diferentes presentaciones



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 


