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Precio

Producto

Procesos de la
Mercadotecnia

— —

Plaza
canales de
distribuciéon

Promocién

[ Cantidad de dinero que | Costo fijo total, Costo fijo promedio, Costo variable total

Permite la adquisicion o

Clases~ Costo variable promedio, Costo total, Coto total promedio y

Uso de un bien o servicio | Costo marginal

(Oxford languages)

Cosa producida natural

o artificialmente, o re- _
sultado de un trabajo u
operacion. (Oxford)

Elementos| Costo total, Analisis Marginal y

Condiciones competitivas del mercado
Producto intrinseco, Embalaje o condicionamiento
Componentes | Marcay Funcionamiento.

Etapa de Desarrollo
Etapa Introductoria
Ciclo de vida — Etapa de Crecimiento
Etapa de Madurez
Etapa de declinacion

Canal de ventas. Sugiere un camino| Punto de Venta JEJna decision de suma importancia 'y

o ruta por el que circula

productos desde su creacion en

el flujo de trascendencia.

—

el origen hasta llegar a su consumo | Seleccién del lugar {Métodos de seleccién por lista de

o uso en el destino final

Es transmision de inform

de ubicacién factores, Analégicos y gravitacionales.

Prensa diaria

acion|Informar  |caracteristicas| Revistas

del vendedor al comprador,_< Persuadir | del J Radio

cuyo contenido se refiere al | Recordar medio Television, Publicidad exterior

producto o la Empresa.

Volanteo Y Internet.
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