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[ ] ___________________________ ' CUALIDADES

e y
e Tamano del auditorio: n oratol‘ia : a) Claridad:
Como defj, I
El auditorio debe medirse con objetividad, fo :l con.""to d"e al disq",sO: Se entiende la claridad como la debida pronunciaciéon
(o] o'. ! ” .

o = . m, | de cada una de las silabas, las palabras y las oraciones

Es muy importante saber que cuando mayor nst't"yen Mienge Ay el p' Y

e i ) ex qQue que conforman el texto de un discurso.
sea el publico, mas alto tendré que hablar, Presy a !

cuantas mas filas, mas tendré que b) Precision:

esforzarse para que los de detras lo vean
mejor

consiste en expresar Unicamente lo que se desea,
sin dejar opcidn a que lo escrito pueda

, D T o interpretarse de otra forma.

e Interés del Auditorio:

es importante indagar si el publico ha c) Concision:
asistido voluntariamente o, al contrario,

T T, Es la brevedad, exactitud y precision en la forma

de expresarse, ya sea por escrito u oralmente.
e Auditorio Conocido o >
Desconocido: d) Correccioén:
el grado de confianza se mayor e la |6gica y la sintaxis son las columnas en que debe apoyarse la oratoria,
incluso necesario para mantener
una buena relacién, teniendo un YNa gran responsabilidag

trato cdlido y no un distanciamiento = —

Hablar en publico imp entendiéndose como sintaxis en que se combinan las palabras.

e) Conviccion:

e F -"_"'\-\. L & I i
| . | —. . — | Helal e i i A
 Auditorio de Impacto Continuado Wl 48 ~ ..-. ) | B . W La conviccidén es entusiasmo que s<'a comunica, mas que con
S L | | palabras con actitudes.
. P . 85 -'.- .'- - - LR -'l--. .o ege f
impactar es llamar la atencion, decir GOS8 | il Jgill - o : :
: h il T T No hay pOSIblhdad de Laconviccidn es practicamente la seguridad que tiene el orador

. i
nuevas e interesantes que provocan sorpres<>
que se expresa con gestos de extrafieza, p| . el acercamiento del presentador

-

nunca de indiferencia. .-~ hacia el publico debe realizarse en motor que se llama

e Agenda de Presentacion: tres etapas, que son:

alcanzar una meta sin el de la verdad o certeza de lo que piensa o siente.
f) Entusiasmo y accion:

El entusiasmo es la voz que se mueve y conmueve en el

entusiasmo. \ auditorio, el entusiasmo es esperanza que se anticipay la
entregar un pequefio documento impreso l. Fase de observacion ) perspectiva es vida que se origina en las palabras.
con una informacién minima la cual y primer contacto \
preparara al publico a aceptar el discurso I. Estrechar lazos

con mas facilidad . fspaea




2.el punto de
vista fisico:

& La voz

& El cuerpo del
orador

Los fines de la oratoria

|. Persuadir 2. Ensenar

Oratoria Pedagoégica
‘ 3. Conmover 4. Agradar

El aseo personal El vestido

La actitud mental positiva

Gozar de buena salud fisica

Gozar de buena salud psiquica

intelectual y Emocional: | Elementos de la oratoria: | !
& Claray Entendible - } }
Secundarios: Oratoria Social:
& Impactante y facil de recordar

Es la que tiene por ambito propio, las multiples
& Conmovedora y Persuasiva * El orador # Las Pausas ceremonias en las que le toca participar al ser
humano en genera

& Entretenida % El Discurso & La Dramatizacién

& El Publico Oratoria Pedagogica:

Su objeto especifico es ensenar, informar o transmitir
conocimientos. Utilizada por los profesores, catedraticos

Oratoria forense:

LA ORATORIA

Esta tiene lugar en el ejercicio de la ciencia
juridica

La oratoria es el arte de hablar Oratoria Politica:
con elocuencia, es decir, de
expresarse eficazmente

ediante la palabra dialogada,

nte cualquier auditorio y en
cualquier circunstancia

Busca exponer o debatir todas las cuestiones
relacionadas con el gobierno dela actividad
publica, pero partiendo de los principios e

ideas politicas que ostenta el orador.

Cualidades Morales Oratoria Empresarial:

|. Honradez 2. Puntualidad Su esencia lo constituyen las relaciones
humanas y la persuasion, para lograr el
3. Sinceridad 4. Congruencia cumplimiento de los fines y objetivos

5 Lealtad corporativos.
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TIPOS DE ORADORES

LOS QUE MEMORIZAN O QUE VAN

A DECIR Y LO RECITAN.
puede transmitir su

'y El orador que aprende de memoria
mensaje de dos maneras:

— lo que va a exponer, se introvierte
en su cerebro y se concentra
plenamente en recuperar lo que ha
almacenado. El tiempo de
memorizacion desempefia un
papel importantisimo.

1. en forma individual

2. en forma cooperativa

Los oradores que leen deben tener
condiciones especiales;

pPrimer términeo.
comun. Son muy
cultivan el arte de
entonacion,

la de saber leer, en
Este es un arte nada
Pocas las personas que
leer para los demas. La

las pausas, Ias cadencias,
cambios armonicos de

acentuacion de ciertos vocah
determinantes a todo lo Ia

los
Ia voz yla

los son factores
rgo de la lectura.



