:

| PASION POR EDUCAR |

Nombre de alumno: Danilo Sanchez Espinoza.
Nombre del profesor: Gerardo Garduno Ortega.
Nombre del frabajo: Super Nota.

Materia: Mercadotecnia.

Grado: 5° Cuairimesire.

Grupo: Administracion de Empresas.

Ocosingo Chiapas a 5 de Marzo de 2022.




Aspectos generales de la mercadotecnia.

Evolucion de la mercadotecnia.

( )

Las bases del marketing en Estados Unidos se establecieron en la época colonial, cuando los primeros colonos
europeos comerciaban entre si con los americanos nativos.
\_

/

Algunos colonos se convirtieron en minoristas, mayoristas y comerciantes ambulantes.

( )

Sin embargo, el marketing en gran escala no empezo a tomar forma en ese pais hasta el inicio de la Revolucion
Industrial, en |la segunda mitad del siglo XIX.

\_ /

A partir de entonces, el marketing ha evolucionado en tres etapas sucesivas de desarrollo y estas son las siguientes:

(Las empresas que tienen una orientacion al producto se concentran por Io\ /Comt’mmente Se asocia con una época pasada, cuando\
\comun en la calidad y cantidad de las ofertas. ) | la demanda de bienes excedia en general a la oferta y el
. . enfoque primordial en los negocios era producir con
suponiendo a la vez que los clientes buscaran y compraran productos \eficiencia grandes cantidades de productos. >
\bien hechos y a precio razonable. ] . .

Encontrar los clientes se consideraba una funcion
relativamente menor.
\_
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Concepto de mercadotecnia.

}

Es un sistema total de actividades de negocios ideado para planear productos satisfactores de necesidades, asignarles precios, promoverlos y distribuirlos a los mercados meta,
a fin de lograr los objetivos de |la organizacion.

( )

El sistema entero de actividades de negocios debe orientarse al cliente. Los deseos de los clientes deben reconocerse y
satisfacerse.
\_

( )

El marketing debe empezar con una idea del producto satisfactor y no debe terminar sino hasta que las necesidades
de los clientes estén completamente satisfechas, lo cual puede ser algun tiempo después de que se haga el intercambio.

Mercadotecnia
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