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»> DEFINICION

1.1. ;/Qué es la mercadotecnia?

» patron de alimentos que se comercializan

en la actualidad

Con estas nuevas tendencias de marketing se estan
perdiendo paulatinamente los habitos alimentarios,
existiendo adolescentes desde temprana edad con
problemas de salud como sobrepeso, obesidad,
diabetes, asma, cardiopatias, caries, trastornos
alimentarios y otras complicaciones. Un estilo de
vida sedentario es una parte integral de nuestro estilo
de vida actualmente

Estamos ante las grandes bestias de la industria
alimentaria, que nos proporciona un amplio abanico
de carencias nutricionales y por ello ofrece una
variedad de dietas ricas en calorias e ingredientes.
Otros ingredientes como grasas saturadas y bajos en
nutrientes, que ponen en riesgo a los nifios de
desarrollar enfermedades que aparecen mas tarde en
la etapa Pubertad.




La ética del marketing es un subconjunto de los estdndares
éticos o de comportamiento generalmente aceptados por
una empresa O grupo que rigen sus actividades y
operaciones de marketing. En otras palabras, es un
subconjunto de las reglas que una sociedad o grupo de
personas crea debido a sus valores culturales y que dictan

lo que es "bueno o malo”, "permitido o no™, * requerido o
no

IMPORTANCIA DE LA ETICA

+ La conducta ética ayuda a construir
confianza entre una empresa y sus
clientes, acreedores, proveedores,
accionistas, reguladores, etc.

+ El motive mas impartante es la proteccien
o fortalecimiento de la reputacion de la
empresa.

1.2 Etica de la mercadotecnia

La ética de trabajo actual es un subconjunto de
valores de vida importantes que se han aprendido
desde el nacimiento. Los valores que utilizan los
empresarios para tomar decisiones se aprenden a
través de instituciones educativas y religiosas o
familiares. Sin embargo, cada individuo debe tener
una base ética aplicable al comportamiento en el
trabajo y en la vida personal.

PUBLICIDAD

REALIDAD

» Cuales son los beneficios de la ética en la
mercadotecnia
o Genera relaciones de confianza
o Protege contra la publicidad
negativa
Afadir un valor al producto
Produce satisfaccion personal

ETICA EN EL MARKETING

La ética en la mercadotecnia consiste en tomar decisiones de
marketing moralmente correctas, teniendo en cuenta no solo el
beneficio empresarial sino la perspectiva moral y los alcances

sociales de sus acciones.

:Como aplicar la ética
en la mercadotecnia?

\/ Disefia productos originales y en
%wm précticas comerciales ! perfecto estado de
ilegales funcionamiento

J Evita la publicidad engafiosa
Entiende las necesidades v el uso de estercotipos

de tu cliente

No uses malas practicas de Marketing
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1.3 Mercadotecnia social

(3 deposinphotos

Esta nueva filosofia busca no solo satisfacer los
deseos y necesidades de los consumidores, ya que
estos deseos muchas veces pueden ser perjudiciales
para la salud de las personas y el medio ambiente en
general.
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