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De esta manera, se puede formar grupos de

La matriz Boston Consulting Group (BCG) diferentes tipos de negocios que tenga la
consiste en un andlisis grafico de negocios. Fue empresa. Segun su posicion, el eje horizontal de
desarrollada y publicada en el afio 1973 por [k matriz BCGes wuna herramienta que la matriz representa la cuota del mercado, y
Boston Consulting Group, una importante firma permite analizar estratégicamente la cartera de el eje vertical determina el crecimiento del
consultora de Estados Unidos sobre estrategia productos de un negocio y a través de ella averiguar mercado.
e cuales son los productos mas y menos rentables para

g ' la empresa. De esta forma, todas las decisiones que Matriz BCE - Modelo Boston Cansulting Group
se tomen y las acciones que se lleven a cabo seran Custa e mercad et competRxsdad smgress

Qué es la matriz BCG
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Lagadez Srutemmare:
Es un método con el que puedes analizar
estratégicamente la cartera de negocios
y determinar graficamente el enfoque que
puedes darle a tu empresa.

» Cuadrante Perro

¢ Cuales son los 4 ponentes de la Matriz BCG? 5
También Ilamados mascotas, el cuadrante perro es

aquel que menos beneficios aporta debido a que
sutasa de crecimiento es realmente baja y la
Pese a que tienen la mejor proyeccion de crecimiento, participacion en el mercado es escasa.

tienen muy poca participacion en el mercado, es decir, . . .
consumen bastante dinero y generan poco en No es extrafio que las unidades de negocio
comparacion a lo invertido. Por este motivo también son pertenecientes a esta categoria sean consideradas
conocidos como nifios problema. No obstante, existe la trampas de dinero, porque aprisionan efectivo que
posibilidad de convertirse en estrellas gracias a su alto probablemente nunca devuelvan a la empresa.

crecimiento, pero requerirdn inversiones para continuar
con su desarrollo. Si no desea invertir en ellos, lo més
recomendable es vender la unidad de negocio o la linea
de productos.
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EL CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO
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Fuente: www.econosublime.com

Beneficios

El ciclo de vida del producto y la Matriz BCG
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Es la ultima fase del ciclo de vida de un producto y
las empresas quieren evitar a toda costa llegar a este
punto. Se caracteriza por una disminucion de las
ventas (ya que el producto es sustituido por opciones
mas atractivas), los beneficios obtenidos
anteriormente pasan a ser pérdidas y el producto deje
de ser rentable para la empresa. En esta fase se
recomiendan dos opciones: la retirada del producto
del mercado o modificarlo para enfocarlo
nuevamente en el mercado.
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