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Factores vinculados.
()

Duracién.

o
Emfoque

Regla de las 4 Ps:

-Producto.
-Precio.
-Plaza.

-Promocion
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'MERCADOTECNIA

Politicas de marketing y
extensos lineamientos.

Esténdares Relaciones
. con
de calldad distribuidores
Servicio al Fijacién de
cliente precios.
Normas
genera]es de
ética.

Se considera que guia dos grandes

aspectos:
el 4 /
o A in‘ @ 1)Creacion de necesidades
% @@ogOa superfluas (Que no cumple ni
Ll T T desempena una funcion).

2) Fomentar el consumismo.

Redne una p|aneacic’)n
estratégica para alcanzar los
olojetivos y e| éxito comercial (Je una
empresa.

Considera:
>>Resumen ejecutivo.
>>Vision general de
evaluaciones, metas 'y
recomendaciones.
>>Sjtuacion actual de
marketing.
>> Amenazas.
>>Qportunidades

potenciales.
>>Aspectos especificos.
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Conjunto de normas de
comportamiento generalmente
aceptadas por una

-

«  sociedad, que guia un
- direccionamiento legal.  ~
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MANDOS DE EMERGENCIA'

1) Sentido invisible gobierno.
2) Orientacién del mercaddlogo socialmente responsable.

Es importante generar cédigos éticos.

Los valores éticos son especﬁficos de la situacién y tienen una orientacién de tiempo.

Las activida&es de mercadeo imp[ementa |a direccién (Je |a deman(Ja, imquencia en su nivel, tiempo y
composici(’)n, con la Finalidad de cumplir Ios okjetivos organizacionales.

S debe consi&erarlos ]ineamientos éticos que permitan competir con principios y valores morales teniend
en cuenta Ios intereses propios y |os derechos y necesi&ades ajenas.

MERCADOTECNIA Socia;

Refiere a la toma de decisiones de marketing considerando los deseos del
consumidor, los requerimientos de [a compaiia, y los intereses de [argo
plazo de [a sociedad y del consumidor.
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Es una filosofia que integra un entorno como estrategia competitiva.
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Expresa la responsabilidad social.
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L.- Percibir las metas
de marketing.
IL.- Disposicion de
inversion.
III.-Compromiso. fnfoque Soci
tlng,

a) Sin fines de lucro
on

Marketing ecologico.

-Busca que los productos ofrecidos preserven o mejoren los intereses de la
sociedad a largo plazo.

-t1 impacto de cualguier producto sobre el resto de la sociedad debe ser
considerado con un concepto socio-técnico-ecoldgico, considerando el costo
socioecondmico y la posibilidad de que las generaciones futuras satisfagan
sus necesidades sin inconveniente.

-Esta incorpora actividades de modificacion de disefios del producto, de
procesos de produccion, empagues biodegradables, Y mejores prdcticas de

distribucion y publicidad para que el producto sea mds amigable con el
ambiente.
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Controversias de
tecnologias de la
informacion sobre el
ambito nutricional.

La mala mercadotecnia y publicidad

(mediante la television, internet, Fl patrén de alimentos actual, se caracteriza por ser de
mﬁsica, etc.) repercuten sobre la alto valor calérico y azucares, sa|, grasa, por ende, son
promocion e ingesta de alimentos. bajos en nutrimentos esenciales
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Actua drasticamente al desarrollo factible de:
-Sobrepeso.
-Obesidad.
-Diabetes mellitus 2.
-Asma.
-Problemas cardiovasculares.
-Caries.
-Trastornos alimenticios.

Retoma estrategias de mercado, tacticas
y mensajes mediante La utilizacion técnicas audio-
visuales.

Estas abordan hospitalidad ligadas a un estado
emocional deseable o vivido para percibir la calidad de
una marca de fabrica.
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Praducto

o . o En la comercializacion buscan:
» »
@ Estimular demanda del consumidor a sus
kX productos.
Promover la frecuencia de compras.

Flacament Personas

" @ . * Proveer y consolidar el conocimiento de

boceses marca de fabrica.
Fisica
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