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—Forma mas simple de anuncic.
-Dificultad de atraer lao atencidn, al no
presentorse imagenes.
—-Emplea letras muy grandes o
pequenas, con espacios en blanco, ¥
capocidad de transmisién del mensaje
unicamente con texto.
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—Las ilustraciones objetos,
animales o personas tienen
mayor capacidad de
comunicacion .
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~Evade Il vulgaridad. -Debe
estar relacionado con el
producto anunciado y los

beneficics que proporciona
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Se usa fundamentalmente
en productos de belleza e
higlene femenina. -Para
cualquier tipo de
producto.femeninoe y/o
masculino.
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—~Eluso de la agresividad
en los anunciocs es
creciente. ~Algunas
marcas la han utilizado
de forma sistemdatica.
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De caracter dromdatico. sobre
la duracién, resistencia, grado
de aceptacicén de un producto.
—-Puede emplear publicidad
comparativa.
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Consiste en narrar un hecho real o
figurado relaocionadoc con el producto
anunciado. - Cuenta el desarrollc del

producto, proceso de fabricacidn o

evolucicon de las caracferisticas . —

Tipos: Publireportaje (televisicn), y
spot.
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~-Dramatiza una situacicén o
problema real que se
soluciona con elusc del
producto. ~-Emplea ventajas
y motivos de preferencia
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Emplea a una persona
acreditada, experto o
personaje famoso, o
usuario del productfo que
apoya el uso del
producto.
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~-Describe caracteristficas del L2

producto,usos posibles,
beneficios que aporta, o

ventajas que posee. -Efectaa
una propuesta anica de venta
(diferencial o competitiva).
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—Trota establecerunc
aosociccicon entre el producto ¥
Ia situacion. —-Emplean
segmentos del mercadoc con
situaciones del estilo de vida. -
Permite que el destinario se
identifigue._

Los anuncios publicitarios
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~-Forma de ascociacicdn. -
Expresa situoccionesfantasticas,
irreales o suefRocs gue
identifiquen esperanza y/o
deseos.
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—La inclusion de un dibujo
en una imagen recal es
efectiva.

-Se emplean en un
servicio, idea o iniciativa.v
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Busca la ascociacion de
ideas.
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—Cuando el producto es
sobradamente conccido, con la
finalidad de recordar la
permanencia del producto. —
Emplea fotografia atractivas,
en forma de bodegdn o still
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—Informan sobre la forma de
uso del producto y
modalidades alternativa. -
Sefalac o pronunciar
correctamente el nombre de la

marcaoa
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Sigue contandole como si
fuese una historia. ;Cudl fue
=l siguiente evento? Agrega
mas detalles, pero sé breve.
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~-Informa y apoyo a concursos,
premiocs, regolos, rebojos o
descuentos.
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