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» Definicion
Es la manera de expresar el mensaje. Se refiere tanto
a las caracteristicas del mensaje los cuales son los
modos de abordar el problema de comunicacion y

exponer la informacion esencial como al tono o
forma de apelar al destinatario

Mensaje publicitario

4. Estilos publicitarios

Es la manera de expresar el mensaje, se refiere
tanto a las caracteristicas del mensaje como al
tono.

Tono emocional > se apela a los sentimientos del
destinatario (sexo, status, diversion, etc.)

Tono racional - se apela a larazén y ala légica
del receptor (precio, seguridad, calidad, etc)

e Utilizando el erotismo:

Especialmente de la mujer se usan fundamentalmente
en productos de belleza e higiene femenina lo que
tiene una cierta justificacion. Pero también se utilizan
en productos dirigidos al hombre, y en algunos casos,
sin ninguna justificacién, para cualquier tipo de
producto
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» Estilos publicitarios

» Principales estilos publicitarios

e Con texto escrito Unicamente, sin
ilustraciones:

forma mas simple de realizar un anuncio, pero es
dificil lograr con ella la atencién, al no presentarse
iméagenes las cuales siempre tienen un mayor poder
de atraccion que los caracteres tipograficos
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y mas book.
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e Con agresividad o imagenes violentas

El uso de la agresividad en anuncios es mas
creciente algunas marcas la han usado de forma
sisttmica como Benetton, pero otras, que
tradicionalmente habian utilizado una publicidad
ingenua, amable y festiva como coca- cola, han
incrementado la agresividad de sus anuncios
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e Utilizando el humor

En este caso el humor no tiene que ser vulgar y ha de

estar relacionado con el producto anunciado y los

beneficios que proporciona si no, el destinatario
recordara lo gracioso o el chiste, pero no el producto

anunciado
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e Presentando o contando historias

Consiste en narrar un echo real o figurado
relacionado con el producto anunciado. Por ejemplo,
una persona relata como empez6 a utilizar el
producto y los beneficios que le proporciono.
También puede consistir en contar historias sobre el
desarrollo de un producto, proceso de fabricacion o
evolucion de las caracteristicas del mismo, e incluso
detalles de la propia empresa. Esta forma recibe el
nombre de publirreportaje cuando se emite por tv el
spot es mas largo como 120 segundos




e FEstilos de vida

En estos anuncios se muestra situaciones
protagonizadas por segmentos de mercado con
determinados estilos de vida por ejemplo jovenes en
una fiesta o ejecutivos en una reunién, por lo general
se muestra una escena agradable en la que usa el
producto y con la cual se sienta identificado el
destinatario del anuncio. Con ello se trata de
establecer una asociacion entre el producto y la
situacion

e Mostrando momentos 0 escenas de la
vida

Este estilo constituye una variacion del anterior.
Este tipo de anuncios se dramatiza una situacion o
problema real que se soluciona con el uso del
producto. Trata de reproducir con la mayor facilidad
posible situaciones de la vida real y cotidiana en las
que se usa el producto y se presenta un dialogo
sobre las ventajas del producto y los motivos por los
que se prefiere, para que sirva de ejemplo al
destinatario del mensaje

e Analogias

Se busca también la asociacion de ideas. Un bonito
paisaje puede utilizarse para trasmitir una sensacion
agradable que se identifique con el producto. Asi
por ejemplo los anuncios de Ciel tratan de
establecer una analogia entre el agua y paisajes
virgenes y lo natural y ecoldgico de su producto.
También los productos de Marlboro, tratan de
establecer una analogia o asociacion entre el cigarro
y el simbolo americano del cowboy
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e Demostraciones

Este tipo de anuncios se pone de manifiesto de forma
dramatica, alguna caracteristica del producto: su
duracidn, resistencia, grado de aceptacion etc. Las
demostraciones pueden efectuarse tomando como
referencia Unicamente el propio producto o también
comparéndolo con otros. Este ultimo se trata de una
publicidad comparativa

e Aportando testimonios

La publicidad testimonial implica la utilizacion de
una persona acreditada, un experto, un personaje
famoso, un directivo de la empresa o un usuario del
producto que confirma las caracteristicas o
prestaciones del mismo o0 apoya Su uso
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e Recordatorio

Cuando el producto es sobradamente conocido
y la Unica finalidad del anuncio es recordar el
producto, puede presentarse una fotografia
atractiva del mismo en forma de bodegon, que
constituya el tnico contenido del anuncio




e Creando suspenso

e Anuncios compartidos e Animaciones e Instructivos o educativos

WV e] [T Te o QR P2 eI iy ERely el el o/l L os dibujos animados pueden ser inapropiados [EREEIET IRl nEERS I -MERE (oliy -0 - INVSOMG I La intriga puede generarse sobre el producto, el
VU OSE T V TSR (v ol I TeTyl (eI e]I[eflel0l  cuando es necesaria una representacion real del [SIfele[Va{oMRYAR [ EIEGESENCIEIZOMMETBIEGI  anunciante o sobre situaciones 0 acontecimientos
cooperativa, colectiva, sindicada 0 mancomunada y (el [Vt oM ERTIN V(oI We SR LIRC I ORCINIG M  pueden consistir en  ensefiar a pronunciar [eEEPIERS

puede ser vertical o horizontal imagen real puede ser efectiva. También resultan [elely(=IoeTygl=lol (=BT IR0 [o]g o g=RN00 (I WD F Vot BolT g0 OB
efectivos los dibujos cuando no pueden representarse [{slTolp N R IR N[Vl LS

una imagen real del producto, por tratarse de un

servicio, una idea o una iniciativa con la posibilidad

actual de generar imégenes y graficos mediante Cotaate: .
computadora, se ha potenciado la realizacion de ¢ Comgo % p;ronuncian' Hoy encontraras
anuncios animados % = Colgéte

Se debe pronunciar:

Colgeit

!

"0

Clatica




Bibliografia:

Santesmases Mestre, M. (2015) fundamentos de la mercadotecnia



