
​EL ORADOR 

​LENGUAJE NO VERBAL ​VESTIMENTA Y PRESENTACIÓN ​ESTILOS Y FORMAS DE 
​EXPRESIÓN 

​ES

​EL PROCESO DE COMUNICACIÓN EN EL 
​QUE EXISTE UN ENVÍO Y RECEPCIÓN DE 
​MENSAJES SIN PALABRAS 

​MEDIANTE INDICIOS DE LA ESPECIE 
​HUMANA ANTES DE LA EVOLUCIÓN 

​ES

​IMPORTANTE NO CONFUNDIR LA 
​COMUNICACIÓN NO VERBAL CON LA 
​COMUNICACIÓN NO ORAL

​DECIR PUEDE SER PRODUCIDA ORALMENTE 
​COMO LOS GRUÑIDOS 

​ES

​DECIR CON ESTRUCTURA LINGÜÍSTICA O 
​SINTÁCTICA 

​QUE NO SON ORALES

​EN

​LOS SERES HUMANOS LA CNV ES 
​FRECUENTEMENTE LA PARALINGÜISTICA

​ES

​ACOMPAÑA A LA INFORMACIÓN VERBAL 
​MATIZÁNDOLA, AMPLIÁNDOLA O 
​MANDANDO SEÑALES 

​POR ELLO QUE LA CNV ES IMPORTANTE 

​EN

​MEDIDA CUANDO HABLAMOS NUESTRA 
​ATENCIÓN SE CENTRA EN LAS PALABRAS 

​QUE 

​EN LENGUAJE CORPORAL 

​LOS MOVIMIENTOS DEL CUERPO NO SON 
​GENERALMENTE POSITIVOS O NEGATIVOS 

​MÁS 

​BIEN LA SITUACIÓN Y MENSAJE 
​DETERMINARÁN SU EVALUACIÓN 

​EL MANEJO DEL CUERPO Y LA IMAGEN DEL 
​ORADOR 

​EL CUERPO HABLA 

​Y

​TENER CONOCIMIENTO DE ESE LENGUAJE 
​NO VERBAL ES UNA IMPORTANCIA 
​CAPITAL 

​EN

​UNA PRESENTACIÓN O DESPEDIDA UN 
​APRETÓN DE MANOS POTENTE Y SEGURO 

​NOS

​DEJA CON SENSACIÓN DE CONFIANZA ​MIRA A LOS OJOS MIENTRAS AFIRMA ALGO 
​VERBALMENTE

​Y

​SENTIMOS QUE NOS ESTÁ DICIENDO LA 
​VERDAD 

​NOS PRODUCE CONFIANZA 

​FUNCIONES DE LA COMUNICACIÓN NO 
​VERBAL 

​SON

​REGULACIÓN, REPETICIÓN, REFUERZO ​CONTRADICCIÓN, COMPLEMENTACION, 
​SUSTITUCIÓN 

​OTRAS

​MANEJO DEL CUERPO E IMAGEN DEL 
​ORADOR,

​NO CRUCE LOS BRAZOS, NO TOME LAS 
​MANOS POR DELANTE, EVITE LOS 
​ADEMANES AMPULOSOS

​ALGUNAS 

​QUE HACER CON LAS MANOS

​UN 

​BUEN TRUCO CONSISTE EN TOMAR UN 
​OBJETO CON UNA MANO, HABLAR 
​SENTADO

​NO SE APOYE EN LOS ANTEBRAZOS, NO 
​PONGA LAS MANOS EN LOS BOLSILLOS

​LA FUERZA DEL CONTACTO VISUAL 

​LA

​POTENCIA DE LA MIRADA ES UN TEMA 
​ESTUDIADO POR VARIAS DISIPLINAS 

​EL

​COMPORTAMIENTO VISUAL ES TAL VEZ LA 
​FORMA MÁS SUTIL DEL LENGUAJE 
​CORPORAL 

​EL CONTACTO VISUAL DEBE SER EMIFERO 

​LA

​FORMA DE VESTIR OTRO CANAL DE 
​COMUNICACIÓN NO VERBAL 

​LA

​ROPA ES IMPORTANTE EN EL CAMPO DE 
​COMUNICACIÓN Y ORATORIA 

​Y 

​CADA VEZ QUE ELEGIMOS UNA PRENDA EN 
​DETRIMETO DE OTRA ESTAMOS 
​MANDANDO UN MENSAJE

​EL ESTADO EN QUE SE ENCUENTRA NOS 
​DICE MUCHO DEL INDIVIDUO 

​ROPA HABLA DE NOSOTROS

​Y

​ES IMPORTANTE CONOCER Y TENER EN 
​CUENTA UNIS DETALLES 

​COMO

​PLANEAR CON ANTICIPACIÓN LA 
​VESTIMENTA DEL EVENTO

​EL ASPECTO QUE DESEA TENER ​Tema principal 1 3

​OTRA PARTE 

​ES

​CUIDADO Y LIMPIEZA

​DE

​LA ROPA, SON DOS CONDICIONES 
​INEXCUSABLES A LA HORA DE VESTIR 

​RESULTAN ABSOLUTAMENTE 
​INADMISIBLES 

​SOBRIEDAD Y ELEGANCIA 

​ES

​EL OTRO PAR A TENER EN CUENTA ​SOBRE TODO SI SE TRATA DE 
​PRESENTARSE, EN AMBIENTES 
​EMPRESARIALES 

​UN

​NO ROTUNDO A LAS ESTRIDENCIAS DE 
​COLORES Y ESTILOS

​NO 

​A TODAS LAS PERSONAS LES QUEDA BIEN 
​EL MISMO ESTILO

​EXAGERE, PROCURE ADECUAR SU FORMA 
​DE VESTIR AL ENTORNO QUE DEBE 
​INTERVENIR 

​EL

​GRADO DE FORMALIDAD ​GRADO DE COMODIDAD 

​COLORES

​BLANCO, NEGRO, AZUL, MARRÓN, VERDE, 
​AMARILLOA, ROJO

​SE

​PUEDEN DISTINGUIR TRES ESTILOS 
​FUNDAMENTALES EN LA ORATORIA 

​SON

​ESTILO ÁTICO O HUMILDE ​ESTILO RODIO O MÉDIUM ​ESTILO ASIANICO O VEHEMS 

​ES

​EL QUE OBSERVA EN UN DISCURSO QUE SE 
​CARACTERIZA POR UNA GRAN CORRECCIÓN 

​POR UNA EXPRESIÓN MUY SOBRIA ​SIN GRANDES LUJOS FORMALES 

​SE

​NI

​IMÁGENES, GIROS, IRONÍAS, METÁFORAS 

​CARACTERIZA POR LA SUAVIDAD DEL TONO

​POR

​UNA BELLEZA ARMÓNICA DEL DISCURSO ​ATENDER MUCHO LA CLARIDAD 
​CONCEPTUAL 

​ES

​AMPLIO COPIOSO 

​Y

​TIENDE A LA ORNAMENTACIÓN A LA 
​BRILLANTEZ DE EXPRESIÓN 

​PUEDE SER PUNZANTE, APASIONADO Y 
​ARDIENTE 

​Y

​TIENDE A CONMOVER AL AUDITORIO ​A IMPACTARLO EMOCIONALMENTE ​SE CARACTERIZA POR SER FONDOSK


