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Percepcién que se tiene de una persona por
parte de sus grupos objetivo como consecuencia
de s11 anariencia o de si1 lenatiaie cornoral

¥
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Balzac sefiala que para una mujer el vestido es

gjercita la lengua para significar el mapa
enunciativo de las relaciones humanas

i , Es el lugar donde se construye el hablante y se
g) Disaurso m Eo / V

$mmm _ ACCIONES ESTRATEGICAS PARA
P

STARLECER LA IMAGEN PERSONAL

4

Lo imagen carpsral

¥

Se inicia con la formacién del feto dentro del seno materno. Ya en la
infancia, antes de hablar, los nifios desarrollan un lenguaje corporal

O
Para que asi

-

El uso de la lengua y sus efectos son detonadores de
percepciones intelectuales o del juicio, afectivas o de
sentimientos y volitivas o de la voluntad que establecen la
distancia o cercania del hablante con el texto y su entorno de
impacto

verbat
)

La clave en la utilizacién de estos codigos
estara en la naturalidad y soltura con la que

una  manifestacion  continua  de
pensamientos més intimos, un lenguaje, un
simbolo

¥

Se dice que

Dentro de cada lengua de la indumentaria hay
muchos dialectos y acentos distintos, algunos

los nos desenvolvamos frente a los demas.
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Come son:

¥

#+ Los ademanes son la palabra en
movimiento. Si en una presentacion
publica éstos faltan, el resultado sera
la falta de a&nimo, y si sobran,
entonces eso detonara falta de

Con los estilos institucionales y personales, con las reglas de demostracion

¥

Se refaciona
L

y con las emociones Yy las conductas.

) <
Come escribir un discurse

o

1.- Introduccion: representa la ventana del mensaje en

la cual debe establecer una relacién positiva con el

A 4

Tambien se desarrollan

publico: 2.- Desarrollo: es el cuerpo del discurso, la
parte medular del texto; 3.- Climax: es la parte mas
intensa del mensaje y donde se apela a las
emociones del publico; 4.- Conclusion: define el cierre

casi ininteligibles para los miembros de la { , ;
cultura oficial control sobre si mismo. ar  fos Wi‘“”'m ’ discursivo
+ Gestos: Nuestra cara, como ninguna Wtw; S o
‘ ofra parte de nuestro cuerpo, puede ‘ 1. Lenguaje corporal, las impresiones  (Opcfen y distribucien de (o

Mhora bien

controlar, complementar o sustituir

visuales son lo mas importante.

dermarion 39

las palabras. Yendo todavia mas # Condiciones 2. Las posturas corporales emiten sefiales
‘ lejos, puede llegar a contradecir lo ~ anatomicas previas. claras y sefiales dobles. e Pam—
La imagen fisica como cddigo de comunicacion que con palabras esigmos dicigngo. ® Tipo  caractarologico 3. Adgmares nog "glerimos en espacial 9 particular a lo general; 2.- Deductivo: la
no verbal incluyendo solamente las prendas de + Un buen coqtacto visual cen las %l . indviduo 0 los movimientos de los brazos y las secuencia informativa: 3. Espacial: la
vestir sino también el peinado, el maguillaje y personas que interactuamos equivale i y manos al hablar informacion se estructura a partir de los
los accesorios; a ftener un solido puente de | Conducigs . 4. La boca emitimos signos y palabras. criterios  geograficos; 4.- Problema-solucion:
’ comunicacion entre dos lugares @ Genero: masculino o 5. La voz del hablante es muy importante,  octo razonamiento pr’esenta dos ejes rectores:
’ dlstant§§. No hacerlo producg una femenino. deb@o aque a trayes de esta cal@ad, 5- Causa-efecto: se estructura el mensaje
La imagen fisica no es solamente asunto de la sensacion ~ de  desconfianza, ¢ Entorno los individuos evaluan la personalidad distribuyendo los contenidos en dos ejes
indumentaria, comprende también las formas y inseguridad, disgusto por el otro y ~ correspondiente. del que habla. informativas
medidas de la cara y cuerpo, los colores, hasta falsedad. A4 Estrés. 6. el cabello se ha considera una expresion
patrones y texturas utilizadas en las prendas de 4 El uso del tacto como medio de ® Habitos y dolencias de belleza, poder, fuerza y energia.
vestir comunicacion. Es la permisibilidad de corporales, psiquicas y 7. Ropa, adornos y joyeria son rasgos

tocar y ser tocado dentro de las
reglas de etiqueta cultural propias

mentales, que pueden
ser hereditarios o

diferenciales que nos hablan acerca de
|a filiacidn de quien los porta.

adquiridos luego del 8. El olfato también condiciona el
nacimiento. comportamiento de los seres humanos
@® Tarnira 9. Sentido de tacto y piel
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ANTOLOGIA UDS

Conclusion

El anélisis de la imagen permite valorar el hecho estético, desde otra perspectiva: la descomposicion y sintesis del
hecho en si, del mensaje, del tema, y de toda la estructura organizada con el proposito de transmitir informaciones y
comunicaciones a un espectador heterogéneo. También se puede supervisar la integridad en el proceso de
formacion, principalmente, en el sentido critico y estético que debe privar en todo comunicador social.
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